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สารจากอธิการบดี 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย

ท่านรองศาสตราจารย์ ดร. พระสุธีรัตนบัณฑิต ผู้อำานวยการสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ ท่านผู้บริหารฝ่าย

บรรพชิตนำาโดยทา่นคณบดีบัณฑิตวทิยาลยั ทา่นผูบ้รหิารคณาจารยฝ์า่ยคฤหสัถน์ำาโดยทา่นรองศาสตราจารยด์ร.สรุ

พล สุยะพรหม เป็นต้น ประธานท่านผู้ทรงคุณวุฒิ ครูบาอาจารย์จากสถาบันต่าง ๆ  ที่มาร่วมประชุมสัมมนาวิชาการ

และผลงานวิจัยดีเด่นครั้งที่ 12 เรื่อง สังคมไทยหลัง New Normal การเรียนรู้การวิจัยและการสร้างสรรค์ ในเบื้อง

ต้นขอแสดงความชื่นชมยินดีกับท่านที่ได้รับรางวัลผลงานวิจัยในระดับต่าง ๆ และ ได้มาร่วมแสดงข้อคิด ความเห็น

เกีย่วกบังานสมัมนาวชิาการและผลงานวจิยัดเีดน่ครัง้นี ้และขอแสดงความชืน่ชมยนิดเีปน็อยา่งยิง่กบัทางสถาบนัวจิยั

พุทธศาสตร์ที่ได้จัดการสัมมนาวิชาการและผลงานวิจัยดีเด่นมากเป็นครั้งที่ 12 เป็นการสร้างเวที สร้างโอกาสให้กับ

ผู้บริหารคณาจารย์ ทั้งในมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัยและจากสถาบันการศึกษาต่างๆได้มีโอกาสมา

เสนอผลการวิจัย 

มจร ของเราวิสัยทัศน์ต่อนี้ไปคงจะต้องปรับเปลี่ยนให้ชัดเจนมากขึ้น เราตั้งเอาไว้ว่าเป็นมหาวิทยาลัย

พระพทุธศาสนาระดบัโลก กม็คีำาถามมากวา่ กระบวนการข้ันตอนในการไปสู่ความเปน็มหาวทิยาลัยพระพุทธศาสนา

ระดบัโลกและสิง่ทีม่หาวทิยาลยัพระพทุธศาสนาระดบัโลกจะทำาในคอือะไร เพือ่ใหม้คีวามชดัเจนเรือ่งของระดบัโลก

ก็อาจจะเปน็คำาทีล่า้สมยัไปแลว้ เพราะวา่เราไมม่คีวามสะดวกในการทีจ่ะไปมาหาสูร่ะดบัโลกอกีตอ่ไปแลว้ กใ็ชเ้ครอื

ข่ายอินเทอร์เน็ต การสื่อสารทางออนไลน์เป็นหลัก เพราะฉะนั้นวันนั้นไปพูดให้นโยบายกับฝ่ายแผนที่จะทำาแผนว่า 

อาจจะใชค้ำาวา่เป็นมหาวทิยาลยัพระพทุธศาสนาทีส่รา้งพทุธนวตักรรมเพือ่พฒันาจติใจและสงัคมจะไดม้คีวามชดัเจน

ยิ่งขึ้น แล้วก็ผลงานวิจัยที่พวกเราได้มาร่วมกันแสดงในวันนี้ก็เป็นหลักฐาน เป็นฐานอย่างชัดเจนว่าเรามีงานที่ถึงขั้น

เรยีกวา่เปน็พุทธนวัตกรรมท่ีจะเกดิทำาใหเ้กดิการเรยีนรู ้ความเปลีย่นแปลงมคีณุคา่จากการและคณุค่าทางด้านนำาไป

ใช้ประโยชน์เพื่อพัฒนาจิตใจและสังคมเป็นจำานวนมาก เพราะฉะนั้นอันดับแรกให้เรามีผลงานทางวิชาการอย่างต่อ

เนื่องในฐานะเป็นครูบาอาจารย์ งานที่เราทำาอย่างต่อเนื่องมีเอกสารหลักฐานออกมาชัดเจนจะเป็นตัวสร้างแรงจูงใจ

ให้กับเราเองที่จะสร้างผลงานอย่างต่อเนื่องเป็นปิติ มันเป็นอาหาร สร้างขึ้นมาแล้วถ้าเอาเกณฑ์ความเป็นนวัตกรรม

เข้ามาจับ บางเร่ืองก็อาจจะได้ครบถ้วนท้ังหมด บางเรื่องก็อาจจะได้บางเกณฑ์ แต่ว่าที่สำาคัญอย่างยิ่งก็คือเรามีผล

งานทางวิชาการที่ปรากฏเป็นเอกสารหลักฐานเผยแพร่ในที่สาธารณะทั่วไป เป็นการแสดงให้เห็นว่าเราเป็นครูบา

อาจารย์ทำาหน้าที่ในฐานะเป็นนักวิชาการไม่ขาดตกบกพร่อง 

นับจากนี้ไปทางสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ซึ่งค่อนข้างจะมีความรู้ชัดเจนในเรื่องกระบวนการขั้นตอนในการ

สร้างนวัตกรรม และมีขอบเขตการทำางานร่วมมือกับองค์กรภาคีเครือข่ายท้ังหลายในวงกว้าง บางส่วนที่เป็นพุทธ

นวัตกรรมเพื่อพัฒนาจิตใจจะมีช่องทางในการนำาส่วนงานที่มีความเชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยี ด้านการสร้างแอพพลิ

เคช่ันมาเป็นส่วนประกอบในการประยุกต์ผลงานการวิจัยซึ่งถือว่าเป็นพุทธนวัตกรรมเอาไปใช้ประโยชน์ในวงกว้าง

มากยิง่ขึน้ โดยเฉพาะเรือ่งของการบรหิารจดัการ เร่ือง management การบริหารจัดการชวีติและการบริหารจดัการ

สงัคมในแนวใหม ่ถ้านับจากผลงานการวจิยัท่ีทางสถาบันวจิยัพทุธศาสตรไ์ดท้ำามาตัง้แตอ่ดตีมาจนถงึปจัจุบนัคดิวา่ใน



ชัน้นีค้งพอแลว้ทีจ่ะเอามาเปน็ฐานในการสรปุมาเปน็แนวปฏิบติั ความจริงเฉพาะงานเกา่ทีท่ำาสำาเร็จมาแล้วมเีนือ้หา

สาระทีจ่ะนำามาประยกุตเ์พือ่ใชป้ฏบิตัจิรงิ ดมีากครบถว้นแล้ว แต่วา่เพ่ือใหส้อดคล้องสถานการณป์จัจุบนัมากยิง่ขึน้

ก็เสรมิสร้างงานใหม่ๆ ขึน้มา ในสว่นทีเ่ป็นการบริหารจดัการตวัเอง การบรหิารจดัการสงัคม เรือ่งการบรกิารวิชาการ 

กระบวนการในการทำาหน้าที่การงานต่าง ๆ 

วนันีก้เ็ป็นการมาแสดงผลการศกึษาคน้ควา้ในระหวา่งประชาคมมจร แลว้กม็สีว่นงานอืน่ ๆ  เขา้มารว่มดว้ย

ชว่ยกนั อนโุมทนาบญุกบัทกุ ๆ  ทา่นนะ ทางฝา่ยมหามกฎุ ทางฝ่ายสถาบนัการศกึษาต่าง ๆ  จะเปน็การร่วมด้วยชว่ย

กันในการสร้างความเข้มแข็งให้กับสถาบันอุดมศึกษาท่ีมีพันธกิจหลักในเร่ืองของการผลิตงานทางด้านสังคมศาสตร์

มนุษยศาสตร์เป็นเสาค้ำายันให้เรามีสถานะและบทบาทในสังคมยุคใหม่ในยุค New Normal ที่มีความชัดเจนแล้วก็

เป็นคุณูปการเป็นคุณค่าอย่างยิ่ง ก็อนุโมทนาบุญกับทุก ๆ ท่าน ท่านผู้อำานวยการ ท่านครูบาอาจารย์ทั้งหลาย ท่าน

รองอธิการบดีฝ่ายกิจการทั่วไปหลาย ๆ ท่านก็มาร่วมด้วยช่วยกัน อนุโมทนาบุญกับทุก ๆ ท่าน แสดงความชื่นชม

ยินดีในวิริยะอุตสาหะที่สร้างผลงานทางวิชาการร่วมกันมา ในท้ายที่สุดนี้ ขอตั้งจิตอธิษฐาน อำานวยอวยชัย ระตะ

นะตะยานภุาเวนะ ดว้ยอำานาจแหง่คณุพระศรรัีตนตรัย กุศลจริยาสัมมาปฏบิติั ทีไ่ด้ร่วมกนับำาเพ็ญมาทัง้หมดนัน้ จง

ประมวลกันมาเป็นตบะ เป็นเดชะ เป็นพลวตัปจัจยั เปน็อปุนสิยัสารเสรมิสง่ใหท้กุทา่นมคีวามสขุความเจริญ มีความ

ก้าวหน้าในการปฏิบัติหน้าที่การงาน งอกงามในร่มธรรมของสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า  เจริญด้วยอายุ วัณณะ 

สุขะ พละ ปฏิภาณ ธนสารสมบัติ ปรารถนาสิ่งหนึ่งประการใดที่ชอบประกอบด้วยธรรมขอจงสมมโนปรารถนาใน

สิ่งนั้นจงทุกประการ เทอญ                                                                                            

พระเทพวัชรบัณฑิต, ศ.ดร. 

 อธิการบดี มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย



สารจากผู้อำานวยการ สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย

มหาวทิยาลยัมนีโยบายสง่เสรมิการวจิยัใหก้บัคณาจารยข์องมหาวทิยาลยัโดยมอบหมายใหส้ถาบนัวจิยัเป็น

ผู้ดำาเนินการนับตั้งแต่การพัฒนาโครงการวิจัยการติดตามประเมินผลการวิจัยการเผยแพร่ผลงานวิจัยการนำาวิจัยไป

ใช้ประโยชน์และการมอบรางวัลผลงานวิจัยและนักวิจัยดีเด่นซ่ึงเป็นขั้นตอนสุดท้ายในวงรอบของการวิจัยในแต่ละ

ปีความทราบแล้วนั้น ในปีนี้สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ร่วมกับสำานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ มหาวิทยาลัย

ศรนีครนิทรวโิรฒ สถาบนัไทยพฒัน ์สำานกังานกองทนุสนบัสนนุการวจัิย สำานกังานกองทนุสนบัสนุนการสร้างเสรมิสขุ

ภาพหรือ สสส. มหาวิทยาลัยมหามกุฎราชวิทยาลัย สำานักงานการวิจัยแห่งชาติ(วช.) และสำานักงานคณะกรรมการ

ส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) ได้ร่วมกันจัดการประชุมวิชาวิชาการระดับชาติครั้งที่ 12 และ

มอบรางวัลผลงานวิจัยดีเด่นและนักวิจัยดีเด่นประจำาปีพุทธศักราช 2563 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเผยแพร่ผลงาน

ของนักวิจัยสู่สาธารณชนเพื่อแลกเปลี่ยนองค์ความรู้และกระบวนการวิจัยของนักวิจัยและเพ่ือยกย่องนักวิจัยและ

ผลงานวิจัยดีเด่น 

ในการดำาเนินการการประชุมวิชาการระดับชาติครั้งที่ 12 นั้นมีคณาจารย์นิสิตนักศึกษาที่ส่งผลงานวิจัย

และผลงานวชิาการจำานวนทัง้สิน้ 100 เรือ่ง โดยเปน็บทความวจัิยบทความวชิาการจากคณาจารยแ์ละนสิิตในระดบั

บณัฑติศึกษาของมหาวทิยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวทิยาลยัจำานวน 54 บทความ อกี 46 บทความเปน็บทความจาก

คณะและนิสิตนักศึกษาของมหาวิทยาลัยจากหน่วยงานภายนอกจำานวนทั้งสิ้น 17 สถาบันซึ่งได้มีการนำาเสนอใน 5 

ห้องย่อย ทั้งในระบบออนไลน์และการนำาเสนอในห้องตามปกติ   

การจัดประชุมนี้จะประสบผลสำาเร็จและลุลวงไปไม่ได้ หากขาดความร่วมมือร่วมใจจากบุคลากรในทุกภาค

ส่วน ดังนั้น สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ ขอขอบคุณ ภาคีร่วมสัมมนา อันได้แก่ มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  สถาบันไทยพัฒน์ และสำานักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) 

สำานักงานการวิจัยแห่งชาติ(วช.) สำานักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) สภา

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย ท่านอธิการบดี และท่านรองอธิการบดีมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ

ราชวิทยาลัย คณะกรรมการจัดการประชุม คณะอนุกรรมการดำาเนินงานฝ่ายต่างๆ ผู้ทรงคุณวุฒิที่พิจารณาผลงาน 

วทิยากร ผูด้ำาเนนิรายการ หนว่ยงานภายในมหาวทิยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลัย และบคุลากรของสถาบนัวจิยั

พุทธศาสตร์ทุกทานอยางไรก็ตาม การประชุมครั้งนี้หากพบข้อบกพร่องประการใด สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ขอน้อม

รับทุกคำาติชม เพื่อนำามาปรับปรุงแก้ไขการดำาเนินงานประชุมในคร้ังต่อไป                                                                     

พระสุธรีัตนบัณฑิต, รศ.ดร. 
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ราศรี สวอินทร์
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นางสาวปนัดดา กั่วพานิช
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ดามะ นูรฮซีกิงค์ มะรอเซะ

สรียา หมัดอาดำ้า

235
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ตันติกร สุวรรณรัตน์
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แรงงานในภาคอุตสาหกรรมในจังหวัดสงขลา

นายศักรินทร์ วิประจง

ทิพวิมล ดำาริ
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บทคัดย?อ 

 

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคCเพ่ือศึกษาพัฒนาการ เสMนทางการคMา และความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือ

เส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาว ใชMวิธีวิจัยแบบผสม กลุ\มเป]าหมายเป_นผูMสูงวัยจำนวน 5 คน ผูMประกอบการ

จำนวน 5 คน และผูMบริโภคจำนวน 40 คน เคร่ืองมือท่ีใชMในการวิจัยไดMแก\ แบบสัมภาษณCผูMสูงวัย ผูMประกอบการ 

และแบบสอบถามผูMบริโภค ดำเนินการเก็บรวบรวมขMอมูลภาคสนาม วิเคราะหCขMอมูลโดยใชMสถิติพรรณนาแสดงค\า

รMอยละร\วมกับวิเคราะหCเน้ือหา ผลการวิจัยพบว\า 1) พัฒนาการตลาดนัดมะพรMาว มีการเปล่ียนแปลง 3 ระยะ คือ

ระยะแรก การก\อต้ังตลาดนัดมะพรMาว เกิดข้ึนประมาณเกือบ 30 ปj ซ้ือขายเส้ือผMามือสองบริเวณใตMตMนมะพรMาว 

ระยะท่ีสอง การเปล่ียนแปลงตลาดนัดมะพรMาวสรMางเป_นหMองเช\า นำสินคMามือสองประเภทอ่ืนมาขาย ระยะท่ีสาม 

ตลาดนัดมะพรMาวในปkจจุบันเป_นแหล\งจำหน\ายเส้ือผMามือสองท่ีใหญ\ท่ีสุดในพ้ืนท่ีสามจังหวัดชายแดนภาคใตM 2) 

เสMนทางการคMาของเส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาว มีรMานท่ีขายประจำกับรMานท่ีขายไม\ประจำ ผูMประกอบการเป_น

คนในพ้ืนท่ีจังหวัดยะลา และพ้ืนท่ีใกลMเคียง โดยเส้ือผMามือสองท่ีนำมาจำหน\ายนำเขMามาจากประเทศมาเลเซีย และ

อำเภอยะหร่ิง จังหวัดปkตตานี ผูMประกอบส\วนใหญ\นิยมขายปลีกมากกว\าการขายส\ง 3) ความนิยมในการเลือกซ้ือ

เส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาวพบว\ากลุ\มตัวอย\างส\วนใหญ\เป_นเพศหญิง รMอยละ 57.50 มีช\วงอายุ 20-25 ปj 

รMอยละ 45 ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รMอยละ 45 ใชMบริการตลาดนัดมะพรMาววันเสารC รMอยละ 52.50  โดย

ผูMบริโภคมีปkจจัยการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองเน่ืองจากราคาถูก รMอยละ 65 เส้ือผMามือสองท่ีนิยมซ้ือมากท่ีสุดคือเส้ือยืด 

รMอยละ 27.37  
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Abstract 

 The projective of the research to study develop trade routes and consumer 

popularity of buying second-hand clothes products in the Ma-Prao market. Mixed method 

research the target group are senior citizens 5 people, Entrepreneur 5 people, and consumer 

40 people. Research instruments are structured to interview the senior citizens, 

Entrepreneur, and consumer questionnaire. Fieldwork and data collection methods the data 

were analyzed by descriptive statistics showing percentage and content analysis is the 

finding founded 1) Ma-Prao market development has been changed in 3 phase The first 

phase is Ma-Prao market establishment it happened almost 30 years and trading second-

hand clothes under the coconut tree area. The second phase is Ma-Prao market 

metamorphosis to build a rental room for bringing other types of products to sell. Third 

phase The Ma-Prao market today is a big market for trade second-hand clothes in 3 

provinces. 2) Trade routes second-hand clothes in Ma-Prao market there are regular shop 

and irregular shop, Entrepreneur is people in Yala area and nearby areas, all of the second-

hand clothes import from Malaysia and Yaring district, Pattani province. Most entrepreneurs 

prefer to retail wholesale. 3) The popularity of buying second-hand clothes in  

Ma-Prao market found that the most are women (57.50%), Age range 20-25 (45 %), Students 

occupation (24 %), Use Ma-Prao market service on Saturday (52.50%), Consumer choosing for 

buying second-hand clothes because the price is cheap (65%), Most popular buying second-

hand clothes are T-Shirt (27.37%)  

Keywords: development   Trade routes   Second hand clothes   Ma-Prao market 

 

บทนำ 

 ตลาดในประเทศไทยน้ันมีมาต้ังแต\สมัยกรุงสุโขทัย และจากหลักฐานทางประวัติศาสตรC ทำใหMทราบว\า

สมัยสุโขทัยเราเรียกตลาดว\า “ตลาดปสาน” ท่ีมีรากศัพทCมาจากภาษาเปอรCเซียว\า (Plaza) หมายถึง ตลาดในท่ี

โล\งแจMง เป_นแหล\งซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคMาท้ังของชาวเมืองสุโขทัยและชาวเมืองใกลMเคียง สินคMาท่ีซ้ือขายกันใน

ตลาดปสานมีหลายประเภทต้ังแต\ผลไมM  เคร่ืองอุปโภคบริโภคต\าง ๆ และสัตวCท่ีใชMเป_นแรงงาน เป_นพาหนะ 

เช\น วัวและมMา ลักษณะของตลาดน้ัน จะเป_นลานกวMาง ๆ เหมาะสำหรับเป_นท่ีชุมนุมกันของผูMซ้ือและผูMขาย 

รูปแบบของตลาดเช\นน้ีอาจจะเรียกไดMว\า ตลาดบก เพราะมีทำเลท่ีต้ังขายอยู\บนบก ต\อมาในสมัยอยุธยา ตลาด

ยังอยู\ตามชุมชนเช\นเดิมแต\รูปแบบของตลาดมีเพ่ิมมากข้ึนคือ ตลาดนัดมีท้ังตลาดบก และตลาดน้ำ ซ่ึงตลาดนัด

น้ัน หมายถึง สถานท่ีหรือทำเล ท่ีมีการคMาขายท้ังแบบถาวรและแบบช่ัวคราว คือมีท้ังการขายท้ังวันต้ังแต\เชMา

จรดเย็น และตลาดท่ีขายเฉพาะช\วงเชMาหรือเย็นเท\าน้ันหรืออาจจัดใหMมีข้ึนเฉพาะวันท่ีกำหนด อาจเพียงวันใด

วันหน่ึงของสัปดาหC และเป_นเช\นน้ันไปเร่ือย ๆ ซ่ึงชุมชนตลาดนัดลักษณะน้ีมีอยู\ท่ัวไปท้ังในชนบทและตัวเมือง

ใหญ\ ๆ3 

 ตลาดนัดเป_นตลาดท่ีไดMรับความนิยมอย\างมากจากประชาชนโดยเฉพาะประชาชนในพ้ืนท่ีชนบท ท่ีมี

การต้ังถ่ินฐานอย\างเบาบางและกระจายตัว และมีขMอจำกัดดMานเวลาในการเดินทางไปใชMบริการ เพราะตMองใชM

เวลาส\วนใหญ\เพ่ือการผลิต ทำใหMไม\สามารถเดินทางไปซ้ือสินคMาท่ีตลาดในเขตเมืองไดMบ\อย ๆ ตลาดนัดในชุมชน

จึงตอบสนองความตMองการของประชาชนในชนบทไดMเป_นอย\างดี ตลาดนัดมีแนวโนMมเจริญเติบโตข้ึนอย\าง

รวดเร็ว เพราะตลาดนัดเป_นแหล\งท่ีทำใหMเกิดความสัมพันธCระหว\างผูMซ้ือและผูMขายซ่ึงในแง\ของผูMซ้ือมีแรงจูงใจท่ี

จะจับจ\ายเพ่ือใหMไดMสินคMาท่ีมีคุณภาพดีในราคาถูกและสามารถต\อรองราคาไดM4 ตลาดนัดเป_นแหล\งรวมสินคMามือ

หน่ึงและมือสอง ทุกประเภทมาวางจำหน\าย ส\วนใหญ\จะเป_นเส้ือผMาเคร่ืองประดับ ของกิน ของใชM ตลาดนัดจึง

กลายเป_นแหล\งสรMางรายไดMช้ันดีใหMกับผูMประกอบการ ตลาดนัดจะเปîดขายท่ีไหนก็ตาม ปkจจัยท่ีสำคัญข้ึนอยู\กับ

ทำเลท่ีต้ังพ\อคMาและแม\คMาจะนัดมาขายอาทิตยCละ 1 -2 วัน หรือเปîดขายทุกวัน นัดกันตามช\วงเวลา แลMวแต\

ทำเล สินคMามือสองมีความสำคัญในปkจจุบัน เน่ืองจากสภาวะท่ีประเทศไทยไดMเผชิญอยู\ในภาวะท่ีค\าครองชีพ

สูงข้ึน ในขณะท่ีผูMบริโภคส\วนใหญ\มีรายไดMไม\เพียงพอกับค\าใชMจ\ายท่ีเพ่ิมสูงข้ึน สินคMามือสองจึงเป_นอีกทางเลือก

หน่ึงท่ีจะช\วยลดค\าใชMจ\ายของผูMบริโภคลงไดMเน่ืองจากสินคMามือสองมีราคาถูก ถึงแมMว\า จะผ\านการใชMงานมา

แลMวแต\ก็ยังถือว\ามีสภาพท่ีดีทำใหMผูMท่ีตMองการสินคMาเหล\าน้ัน แต\มีรายไดMไม\เพียงพอหันมาซ้ือสินคMาเหล\าน้ัน

แทน5  

 ถึงแมMว\าผMามือสอง ในทัศนคติของหลายๆท\าน อาจคิดว\าเป_น ของตMองหMาม เน่ืองจากส่ิงของเหล\าน้ัน 

ถูกมองว\าเป_นของคนตาย หรือของท่ีถูกขโมยมาและอาจมีเจMาของมาทวงคืนในยามค่ำคืน อีกท้ังผMามือสองอาจ

นำเช้ือโรคนานาชนิดท่ีไม\พึงประสงคCมาสู\ผูMใชM แต\ในความเป_นจริงท่ีสัมผัสไดM คือหากเรามีเทคนิควิธีการเลือกใชM 

รวมถึงการทำความสะอาดอย\างถูกวิธีแลMว ก็จะเป_นวิธีการป]องกันเช้ือโรคต\าง ๆ ไดMส\วนในเร่ืองราวของความ

เช่ือท่ีว\าเจMาของจะมาทวงคืนน้ัน ก็เป_นความเช่ือส\วนบุคคลเพราะคนท่ีมีความเช่ือเร่ืองภูตผีปjศาจเป_นพ้ืนฐาน

อยู\แลMวก็จะปฏิเสธ และไม\นิยมใชMสินคMามือสองแต\สำหรับมุมมองของกลุ\มคนท่ีไม\เช่ือในเร่ืองดังกล\าวรวมถึงช่ืน

ชอบการพิสูจนCความสามารถของตน ในการบริโภคสินคMามือสอง ทำใหMสะทMอนรสนิยมเก่ียวกับสินคMาท่ีตนเลือก 

สามารถนำมาอวด มาโชวCในกลุ\มเพ่ือนฝูง ก็ถือเป_นความสุขเล็ก ๆ นMอย ๆ ของกลุ\มคนแฟนพันธุCแทMสินคMามือ

สอง ยังคงไดMรับความบันเทิงใจกันต\อไป6 
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Abstract 

 The projective of the research to study develop trade routes and consumer 

popularity of buying second-hand clothes products in the Ma-Prao market. Mixed method 

research the target group are senior citizens 5 people, Entrepreneur 5 people, and consumer 

40 people. Research instruments are structured to interview the senior citizens, 

Entrepreneur, and consumer questionnaire. Fieldwork and data collection methods the data 

were analyzed by descriptive statistics showing percentage and content analysis is the 

finding founded 1) Ma-Prao market development has been changed in 3 phase The first 

phase is Ma-Prao market establishment it happened almost 30 years and trading second-

hand clothes under the coconut tree area. The second phase is Ma-Prao market 

metamorphosis to build a rental room for bringing other types of products to sell. Third 

phase The Ma-Prao market today is a big market for trade second-hand clothes in 3 

provinces. 2) Trade routes second-hand clothes in Ma-Prao market there are regular shop 

and irregular shop, Entrepreneur is people in Yala area and nearby areas, all of the second-

hand clothes import from Malaysia and Yaring district, Pattani province. Most entrepreneurs 

prefer to retail wholesale. 3) The popularity of buying second-hand clothes in  

Ma-Prao market found that the most are women (57.50%), Age range 20-25 (45 %), Students 

occupation (24 %), Use Ma-Prao market service on Saturday (52.50%), Consumer choosing for 

buying second-hand clothes because the price is cheap (65%), Most popular buying second-

hand clothes are T-Shirt (27.37%)  

Keywords: development   Trade routes   Second hand clothes   Ma-Prao market 

 

บทนำ 

 ตลาดในประเทศไทยน้ันมีมาต้ังแต\สมัยกรุงสุโขทัย และจากหลักฐานทางประวัติศาสตรC ทำใหMทราบว\า

สมัยสุโขทัยเราเรียกตลาดว\า “ตลาดปสาน” ท่ีมีรากศัพทCมาจากภาษาเปอรCเซียว\า (Plaza) หมายถึง ตลาดในท่ี

โล\งแจMง เป_นแหล\งซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคMาท้ังของชาวเมืองสุโขทัยและชาวเมืองใกลMเคียง สินคMาท่ีซ้ือขายกันใน

ตลาดปสานมีหลายประเภทต้ังแต\ผลไมM  เคร่ืองอุปโภคบริโภคต\าง ๆ และสัตวCท่ีใชMเป_นแรงงาน เป_นพาหนะ 

เช\น วัวและมMา ลักษณะของตลาดน้ัน จะเป_นลานกวMาง ๆ เหมาะสำหรับเป_นท่ีชุมนุมกันของผูMซ้ือและผูMขาย 

รูปแบบของตลาดเช\นน้ีอาจจะเรียกไดMว\า ตลาดบก เพราะมีทำเลท่ีต้ังขายอยู\บนบก ต\อมาในสมัยอยุธยา ตลาด

ยังอยู\ตามชุมชนเช\นเดิมแต\รูปแบบของตลาดมีเพ่ิมมากข้ึนคือ ตลาดนัดมีท้ังตลาดบก และตลาดน้ำ ซ่ึงตลาดนัด

น้ัน หมายถึง สถานท่ีหรือทำเล ท่ีมีการคMาขายท้ังแบบถาวรและแบบช่ัวคราว คือมีท้ังการขายท้ังวันต้ังแต\เชMา

จรดเย็น และตลาดท่ีขายเฉพาะช\วงเชMาหรือเย็นเท\าน้ันหรืออาจจัดใหMมีข้ึนเฉพาะวันท่ีกำหนด อาจเพียงวันใด

วันหน่ึงของสัปดาหC และเป_นเช\นน้ันไปเร่ือย ๆ ซ่ึงชุมชนตลาดนัดลักษณะน้ีมีอยู\ท่ัวไปท้ังในชนบทและตัวเมือง

ใหญ\ ๆ3 

 ตลาดนัดเป_นตลาดท่ีไดMรับความนิยมอย\างมากจากประชาชนโดยเฉพาะประชาชนในพ้ืนท่ีชนบท ท่ีมี

การต้ังถ่ินฐานอย\างเบาบางและกระจายตัว และมีขMอจำกัดดMานเวลาในการเดินทางไปใชMบริการ เพราะตMองใชM

เวลาส\วนใหญ\เพ่ือการผลิต ทำใหMไม\สามารถเดินทางไปซ้ือสินคMาท่ีตลาดในเขตเมืองไดMบ\อย ๆ ตลาดนัดในชุมชน

จึงตอบสนองความตMองการของประชาชนในชนบทไดMเป_นอย\างดี ตลาดนัดมีแนวโนMมเจริญเติบโตข้ึนอย\าง

รวดเร็ว เพราะตลาดนัดเป_นแหล\งท่ีทำใหMเกิดความสัมพันธCระหว\างผูMซ้ือและผูMขายซ่ึงในแง\ของผูMซ้ือมีแรงจูงใจท่ี

จะจับจ\ายเพ่ือใหMไดMสินคMาท่ีมีคุณภาพดีในราคาถูกและสามารถต\อรองราคาไดM4 ตลาดนัดเป_นแหล\งรวมสินคMามือ

หน่ึงและมือสอง ทุกประเภทมาวางจำหน\าย ส\วนใหญ\จะเป_นเส้ือผMาเคร่ืองประดับ ของกิน ของใชM ตลาดนัดจึง

กลายเป_นแหล\งสรMางรายไดMช้ันดีใหMกับผูMประกอบการ ตลาดนัดจะเปîดขายท่ีไหนก็ตาม ปkจจัยท่ีสำคัญข้ึนอยู\กับ

ทำเลท่ีต้ังพ\อคMาและแม\คMาจะนัดมาขายอาทิตยCละ 1 -2 วัน หรือเปîดขายทุกวัน นัดกันตามช\วงเวลา แลMวแต\

ทำเล สินคMามือสองมีความสำคัญในปkจจุบัน เน่ืองจากสภาวะท่ีประเทศไทยไดMเผชิญอยู\ในภาวะท่ีค\าครองชีพ

สูงข้ึน ในขณะท่ีผูMบริโภคส\วนใหญ\มีรายไดMไม\เพียงพอกับค\าใชMจ\ายท่ีเพ่ิมสูงข้ึน สินคMามือสองจึงเป_นอีกทางเลือก

หน่ึงท่ีจะช\วยลดค\าใชMจ\ายของผูMบริโภคลงไดMเน่ืองจากสินคMามือสองมีราคาถูก ถึงแมMว\า จะผ\านการใชMงานมา

แลMวแต\ก็ยังถือว\ามีสภาพท่ีดีทำใหMผูMท่ีตMองการสินคMาเหล\าน้ัน แต\มีรายไดMไม\เพียงพอหันมาซ้ือสินคMาเหล\าน้ัน

แทน5  

 ถึงแมMว\าผMามือสอง ในทัศนคติของหลายๆท\าน อาจคิดว\าเป_น ของตMองหMาม เน่ืองจากส่ิงของเหล\าน้ัน 

ถูกมองว\าเป_นของคนตาย หรือของท่ีถูกขโมยมาและอาจมีเจMาของมาทวงคืนในยามค่ำคืน อีกท้ังผMามือสองอาจ

นำเช้ือโรคนานาชนิดท่ีไม\พึงประสงคCมาสู\ผูMใชM แต\ในความเป_นจริงท่ีสัมผัสไดM คือหากเรามีเทคนิควิธีการเลือกใชM 

รวมถึงการทำความสะอาดอย\างถูกวิธีแลMว ก็จะเป_นวิธีการป]องกันเช้ือโรคต\าง ๆ ไดMส\วนในเร่ืองราวของความ

เช่ือท่ีว\าเจMาของจะมาทวงคืนน้ัน ก็เป_นความเช่ือส\วนบุคคลเพราะคนท่ีมีความเช่ือเร่ืองภูตผีปjศาจเป_นพ้ืนฐาน

อยู\แลMวก็จะปฏิเสธ และไม\นิยมใชMสินคMามือสองแต\สำหรับมุมมองของกลุ\มคนท่ีไม\เช่ือในเร่ืองดังกล\าวรวมถึงช่ืน

ชอบการพิสูจนCความสามารถของตน ในการบริโภคสินคMามือสอง ทำใหMสะทMอนรสนิยมเก่ียวกับสินคMาท่ีตนเลือก 

สามารถนำมาอวด มาโชวCในกลุ\มเพ่ือนฝูง ก็ถือเป_นความสุขเล็ก ๆ นMอย ๆ ของกลุ\มคนแฟนพันธุCแทMสินคMามือ

สอง ยังคงไดMรับความบันเทิงใจกันต\อไป6 
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 ต้ังแต\ 2549 เป_นตMนมา ประเทศไทยไดMประสบปkญหากับสภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว จากปkญหาทาง

การเมืองการชะลอตัวการลงทุนจากชาวต\างชาติเกิดความไม\ม่ันใจในสถานการณCทางการเมืองทำใหMเม็ดเงินท่ี

จะเขMามาในประเทศเกิดการชะลอตัว อัตราการว\างงานเพ่ิมสูงข้ึน ประกอบกับสถานการณCเศรษฐกิจโลกมี

ความผันผวน ทำใหMอัตราค\าครองชีพสูงข้ึน ไม\สอดคลMองกับรายไดM และความเป_นอยู\ของประชาชน สภาวะ

เศรษฐกิจดังกล\าวทำใหMตลาดมือสองมีความสำคัญในฐานะทางเลือกหน่ึงในการช\วยลดค\าใชMจ\ายจากคุณสมบัติ

ของการท่ีมีราคาถูก และคุณภาพลดลงตามการใชMงานของผูMใชMก\อนหนMาเท\าน้ัน ซ่ึงโดยรวมถือว\าดี และสามารถ

ใชMงานต\อไดMสำหรับสินคMามือสอง ทำใหMเป_นท่ีตMองการสำหรับประชาชนท่ีตMองการสินคMาท่ีใชMงานไดMในราคาท่ีถูก

ลง7 

ในปkจจุบันสินคMามือสองเขMามามีบทบาทความสำคัญต\อการดำรงชีวิตของผูMบริโภคอย\างแพร\หลาย ทำ

ใหMมีตลาดมือสองเกิดข้ึนมากมาย และหน่ึงในน้ันก็คือ ตลาดนัดมะพรMาว อำเภอเมืองของจังหวัดยะลา ซ่ึงมี

แหล\งซ้ือขายสินคMามือสอง โดยเฉพาะเส้ือผMามือสองท่ีมีอยู\อย\างมากมาย ทำใหMเป_นบ\อเกิดอาชีพเก่ียวกับเส้ือผMา

มือสองของคนเป_นจำนวนมาก เน่ืองจากตลาดเส้ือผMามือสองเป_นท่ีตMองการของลูกคMาเป_นจำนวนไม\นMอย  

 ผูMวิจัยเห็นความสำคัญตลาดนัดมะพรMาวซ่ึงเป_นมีบทบาทสำคัญในพ้ืนท่ี จึงทำการวิจัยเก่ียวกับ

พัฒนาการหรือความเป_นมาของตลาดนัดมะพรMาวจากอดีตจนถึงปkจจุบัน เสMนทางการคMาของเส้ือผMามือสอง 

และความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองของประชากรในพ้ืนท่ี ขMอมูลจากผลการศึกษาในคร้ังน้ี

จะช\วยใหMเห็นถึงการเปล่ียนแปลงโครงสรMางทางสังคมของตลาดนัดมะพรMาว และเพ่ือใหMเห็นถึงมุมมองของ

ผูMประกอบการเส้ือผMามือสอง และเป_นความตMองการของผูMบริโภคท่ีเขMามาเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง 

 

วัตถุประสงค8การวิจัย  

 1. เพ่ือศึกษาพัฒนาการของตลาดนัดมะพรMาว 

 2. เพ่ือศึกษาเสMนทางการคMาของเส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาว 

 3. เพ่ือศึกษาความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาว 

 

ขอบเขตของการวิจัย 

 1. ขอบเขตดXานพ้ืนท่ี การวิจัยคร้ังน้ีศึกษาในพ้ืนท่ีตลาดมะพรMาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 

 2. ขอบเขตดXานแหล?งขXอมูล 

  2.1 ขMอมูลปฐมภูมิ ไดMจากการสัมภาษณCเชิงลึก บุคคลสำคัญท่ีมีความรูMเก่ียวกับเร่ืองตลาดมะพรMาว 

คือ สูงวัยจำนวน 5 คน ผูMประกอบการ จำนวน 5 คน และผูMบริโภค จำนวน 40 คน  

 
 7พวงเพชร ศิริโอด, “ปKจจัยด8านความตั้งใจซื้อที่มีผลตPอพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ8ามือสองของผู8บริโภคในตลาดนัด

จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดขอนแกPน”, มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี, 2558. 

  2.2 ขMอมูลทุติยภูมิไดMจากการศึกษาคMนควMาจากเอกสาร บทความ หนังสือ และงานวิจัยท่ีเก่ียวขMอง

กับเร่ืองตลาด ประวัติความเป_นมาของตลาด เพ่ือนำขMอมูลมาวิเคราะหCร\วมกับขMอมูลปฐมภูมิท่ีไดMจากการ

สัมภาษณC  

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 1. กลุ?มเป̂าหมาย การศึกษาคร้ังน้ีเป_นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยเลือกกลุ\มตัวอย\างแบบเจาะจง 

(purposive sampling) เป_นผูMสูงวัยจำนวน 5 คน ผูMประกอบการ จำนวน 5 คน และผูMบริโภค จำนวน 40 คน 

โดยพิจารณาจากความสะดวกในการเก็บขMอมูล 

 2. เคร่ืองมือท่ีใชXในการวิจัย 

      2.1 แบบสัมภาษณCเชิงลึก เป_นการสัมภาษณCเพ่ือใหMไดMขMอมูลเก่ียวกับประวัติความเป_นมาของตลาด

นัดมะพรMาว โดยขMอคำถามของแบบสัมภาษณCแบ\งออกเป_น 3 ระยะ คือ ระยะท่ีหน่ึง เป_นช\วงเวลาการก\อต้ัง

ตลาดนัดมะพรMาว  ระยะท่ีสอง เป_นระยะการเปล่ียนแปลงตลาดนัดมะพรMาว  และระยะท่ีสาม เป_นระยะ

ปkจจุบันของตลาดนัดมะพรMาว 

      2.2 แบบสัมภาษณCเชิงลึก เป_นการสัมภาษณCเพ่ือใหMไดMขMอมูลเก่ียวกับเสMนทางการคMาของเส้ือผMามือ

สองในตลาดนัดมะพรMาว โดยมีขMอคำถามของแบบสัมภาษณCท้ังหมด 13 ขMอ  

      2.3 แบบสอบถาม เป_นการสอบถามเก่ียวกับความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองในตลาดนัด

มะพรMาว โดยแบ\งออกเป_น2 ส\วน ไดMแก\ 1. ขMอมูลท่ัวไปของผูMบริโภค 2. พฤติกรรมการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง 

 

 3. การเก็บรวบรวมขXอมูล 

      3.1 ผูMวิจัยดำเนินการสัมภาษณCในเร่ืองพัฒนาการของตลาดนัดมะพรMาว และเสMนทางการคMาของ

เส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาวดMวยตนเอง โดยการรวบรวมขMอมูลภาคสนามตามวันและเวลาท่ีสะดวกของ

ผูMวิจัย ไดMเก็บรวบรวมแบบสัมภาษณCจากกลุ\มตัวอย\างท่ีใชMในการวิจัยและทำการเก็บขMอมูลดMวยตนเอง จำนวน 

5 ชุด ทำการตรวจสอบความถูกตMองของแบบสัมภาษณCอีกคร้ัง หลังจากน้ันนำไปประมวลผล และวิเคราะหC

ขMอมูล 

      3.2 ผูMวิจัยดำเนินการแจกแบบสอบถามเร่ืองความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง

ในตลาดนัดมะพรMาวและรับกลับคืนดMวยตนเอง โดยการรวบรวมขMอมูลภาคสนามตามวันและเวลาท่ีสะดวกของ

ผูMวิจัย ไดMเก็บรวบรวมแบบสอบถามจากกลุ\มตัวอย\าง ท่ีใชMในการวิจัยและทำการเก็บขMอมูลดMวยตนเอง จำนวน 

40 ชุด ทำการตรวจสอบความถูกตMองของแบบสอบถามอีกคร้ัง หลังจากน้ันนำไปประมวลผล และวิเคราะหC

ขMอมูล 

 4. การวิเคราะห8ขXอมูล 

      4.1 วิเคราะหCขMอมูลโดยนำขMอมูลมาจำแนกหมวดหมู\ ตีความ สรMางขMอสรุปเชิงอุปนัย นำเสนอ

ผลการวิจัยเชิงพรรณนาวิเคราะหC 
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 ต้ังแต\ 2549 เป_นตMนมา ประเทศไทยไดMประสบปkญหากับสภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว จากปkญหาทาง

การเมืองการชะลอตัวการลงทุนจากชาวต\างชาติเกิดความไม\ม่ันใจในสถานการณCทางการเมืองทำใหMเม็ดเงินท่ี

จะเขMามาในประเทศเกิดการชะลอตัว อัตราการว\างงานเพ่ิมสูงข้ึน ประกอบกับสถานการณCเศรษฐกิจโลกมี

ความผันผวน ทำใหMอัตราค\าครองชีพสูงข้ึน ไม\สอดคลMองกับรายไดM และความเป_นอยู\ของประชาชน สภาวะ

เศรษฐกิจดังกล\าวทำใหMตลาดมือสองมีความสำคัญในฐานะทางเลือกหน่ึงในการช\วยลดค\าใชMจ\ายจากคุณสมบัติ

ของการท่ีมีราคาถูก และคุณภาพลดลงตามการใชMงานของผูMใชMก\อนหนMาเท\าน้ัน ซ่ึงโดยรวมถือว\าดี และสามารถ

ใชMงานต\อไดMสำหรับสินคMามือสอง ทำใหMเป_นท่ีตMองการสำหรับประชาชนท่ีตMองการสินคMาท่ีใชMงานไดMในราคาท่ีถูก

ลง7 

ในปkจจุบันสินคMามือสองเขMามามีบทบาทความสำคัญต\อการดำรงชีวิตของผูMบริโภคอย\างแพร\หลาย ทำ

ใหMมีตลาดมือสองเกิดข้ึนมากมาย และหน่ึงในน้ันก็คือ ตลาดนัดมะพรMาว อำเภอเมืองของจังหวัดยะลา ซ่ึงมี

แหล\งซ้ือขายสินคMามือสอง โดยเฉพาะเส้ือผMามือสองท่ีมีอยู\อย\างมากมาย ทำใหMเป_นบ\อเกิดอาชีพเก่ียวกับเส้ือผMา

มือสองของคนเป_นจำนวนมาก เน่ืองจากตลาดเส้ือผMามือสองเป_นท่ีตMองการของลูกคMาเป_นจำนวนไม\นMอย  

 ผูMวิจัยเห็นความสำคัญตลาดนัดมะพรMาวซ่ึงเป_นมีบทบาทสำคัญในพ้ืนท่ี จึงทำการวิจัยเก่ียวกับ

พัฒนาการหรือความเป_นมาของตลาดนัดมะพรMาวจากอดีตจนถึงปkจจุบัน เสMนทางการคMาของเส้ือผMามือสอง 

และความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองของประชากรในพ้ืนท่ี ขMอมูลจากผลการศึกษาในคร้ังน้ี

จะช\วยใหMเห็นถึงการเปล่ียนแปลงโครงสรMางทางสังคมของตลาดนัดมะพรMาว และเพ่ือใหMเห็นถึงมุมมองของ

ผูMประกอบการเส้ือผMามือสอง และเป_นความตMองการของผูMบริโภคท่ีเขMามาเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง 

 

วัตถุประสงค8การวิจัย  

 1. เพ่ือศึกษาพัฒนาการของตลาดนัดมะพรMาว 

 2. เพ่ือศึกษาเสMนทางการคMาของเส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาว 

 3. เพ่ือศึกษาความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาว 

 

ขอบเขตของการวิจัย 

 1. ขอบเขตดXานพ้ืนท่ี การวิจัยคร้ังน้ีศึกษาในพ้ืนท่ีตลาดมะพรMาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 

 2. ขอบเขตดXานแหล?งขXอมูล 

  2.1 ขMอมูลปฐมภูมิ ไดMจากการสัมภาษณCเชิงลึก บุคคลสำคัญท่ีมีความรูMเก่ียวกับเร่ืองตลาดมะพรMาว 

คือ สูงวัยจำนวน 5 คน ผูMประกอบการ จำนวน 5 คน และผูMบริโภค จำนวน 40 คน  

 
 7พวงเพชร ศิริโอด, “ปKจจัยด8านความตั้งใจซื้อที่มีผลตPอพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ8ามือสองของผู8บริโภคในตลาดนัด

จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดขอนแกPน”, มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี, 2558. 

  2.2 ขMอมูลทุติยภูมิไดMจากการศึกษาคMนควMาจากเอกสาร บทความ หนังสือ และงานวิจัยท่ีเก่ียวขMอง

กับเร่ืองตลาด ประวัติความเป_นมาของตลาด เพ่ือนำขMอมูลมาวิเคราะหCร\วมกับขMอมูลปฐมภูมิท่ีไดMจากการ

สัมภาษณC  

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 1. กลุ?มเป̂าหมาย การศึกษาคร้ังน้ีเป_นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยเลือกกลุ\มตัวอย\างแบบเจาะจง 

(purposive sampling) เป_นผูMสูงวัยจำนวน 5 คน ผูMประกอบการ จำนวน 5 คน และผูMบริโภค จำนวน 40 คน 

โดยพิจารณาจากความสะดวกในการเก็บขMอมูล 

 2. เคร่ืองมือท่ีใชXในการวิจัย 

      2.1 แบบสัมภาษณCเชิงลึก เป_นการสัมภาษณCเพ่ือใหMไดMขMอมูลเก่ียวกับประวัติความเป_นมาของตลาด

นัดมะพรMาว โดยขMอคำถามของแบบสัมภาษณCแบ\งออกเป_น 3 ระยะ คือ ระยะท่ีหน่ึง เป_นช\วงเวลาการก\อต้ัง

ตลาดนัดมะพรMาว  ระยะท่ีสอง เป_นระยะการเปล่ียนแปลงตลาดนัดมะพรMาว  และระยะท่ีสาม เป_นระยะ

ปkจจุบันของตลาดนัดมะพรMาว 

      2.2 แบบสัมภาษณCเชิงลึก เป_นการสัมภาษณCเพ่ือใหMไดMขMอมูลเก่ียวกับเสMนทางการคMาของเส้ือผMามือ

สองในตลาดนัดมะพรMาว โดยมีขMอคำถามของแบบสัมภาษณCท้ังหมด 13 ขMอ  

      2.3 แบบสอบถาม เป_นการสอบถามเก่ียวกับความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองในตลาดนัด

มะพรMาว โดยแบ\งออกเป_น2 ส\วน ไดMแก\ 1. ขMอมูลท่ัวไปของผูMบริโภค 2. พฤติกรรมการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง 

 

 3. การเก็บรวบรวมขXอมูล 

      3.1 ผูMวิจัยดำเนินการสัมภาษณCในเร่ืองพัฒนาการของตลาดนัดมะพรMาว และเสMนทางการคMาของ

เส้ือผMามือสองในตลาดนัดมะพรMาวดMวยตนเอง โดยการรวบรวมขMอมูลภาคสนามตามวันและเวลาท่ีสะดวกของ

ผูMวิจัย ไดMเก็บรวบรวมแบบสัมภาษณCจากกลุ\มตัวอย\างท่ีใชMในการวิจัยและทำการเก็บขMอมูลดMวยตนเอง จำนวน 

5 ชุด ทำการตรวจสอบความถูกตMองของแบบสัมภาษณCอีกคร้ัง หลังจากน้ันนำไปประมวลผล และวิเคราะหC

ขMอมูล 

      3.2 ผูMวิจัยดำเนินการแจกแบบสอบถามเร่ืองความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง

ในตลาดนัดมะพรMาวและรับกลับคืนดMวยตนเอง โดยการรวบรวมขMอมูลภาคสนามตามวันและเวลาท่ีสะดวกของ

ผูMวิจัย ไดMเก็บรวบรวมแบบสอบถามจากกลุ\มตัวอย\าง ท่ีใชMในการวิจัยและทำการเก็บขMอมูลดMวยตนเอง จำนวน 

40 ชุด ทำการตรวจสอบความถูกตMองของแบบสอบถามอีกคร้ัง หลังจากน้ันนำไปประมวลผล และวิเคราะหC

ขMอมูล 

 4. การวิเคราะห8ขXอมูล 

      4.1 วิเคราะหCขMอมูลโดยนำขMอมูลมาจำแนกหมวดหมู\ ตีความ สรMางขMอสรุปเชิงอุปนัย นำเสนอ

ผลการวิจัยเชิงพรรณนาวิเคราะหC 



240 การประชุมวิชาการระดับชาติครั้งที่ 12

      4.2 วิเคราะหCขMอมูลโดยใชMโปรแกรมสำเร็จรูป Microsoft excel ในการวิเคราะหCขMอมูล โดยแบ\ง

การวิเคราะหCขMอมูลออกเป_น ส\วนท่ี 1 ขMอมูลท่ัวไปของผูMตอบแบบสอบถาม ประกอบไปดMวย เพศ อายุ 

สถานภาพ อาชีพ และกิจกรรมในวันหยุด วิเคราะหCโดยการคำนวณเป_นอัตราค\ารMอยละ (Percentage) แลMว

นำเสนอในรูปการพรรณนาขMอมูล และส\วนท่ี 2 พฤติกรรมการบริโภคเส้ือผMามือสอง นำมาคำนวณเป_นอัตราค\า

รMอยละ (Percentage) แลMวนำเสนอในรูปการณCพรรณนาขMอมูล 

 

ผลการวิจัย 

 จากการศึกษาพบผลการวิจัยดังน้ี 

 1. พัฒนาการตลาดนัดมะพรXาว มีการเปล่ียนแปลง 3 ระยะ ระยะแรกเป_นการก\อต้ังตลาดนัด

มะพรMาว เกิดข้ึนประมาณเกือบ 30 ปj จะขายบริเวณใตMตMนมะพรMาวจึงเป_นท่ีมาของช่ือตลาดนัดมะพรMาวจนถึง

ปkจจุบันมีการขายแบบกางร\ม แลMวแขวนเส้ือผMา โดยมีพ\อคMาแม\คMาท่ีมาคMาขายจำนวน 20 กว\าคน ใชMเป_นพ้ืนท่ี

ในการแลกเปล่ียนเส้ือผMามือสองมาต้ังแต\ด้ังเดิม ระยะท่ีสองเป_นระยะการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัด

มะพรMาว เร่ิมมีการสรMางเป_นหMองเช\าทำเป_นล็อค ๆ และเร่ิมมีผูMคMาเขMามาติดต\อต้ังรMานคMาเป_นจำนวนมากข้ึน 

สินคMาท่ีนำมาขายส\วนใหญ\เป_นเส้ือผMามือสองและเร่ิมนำสินคMามือสองประเภทอ่ืนเขMามาขายในตลาดนัด

มะพรMาว เช\น เคร่ืองครัว รองเทMา อุปกรณCเคร่ืองใชMต\าง ๆ เป_นตMน สินคMาท่ีมีความโด\งดังในตลาดนัดมะพรMาว 

ประเภทเส้ือผMา ไดMแก\ เส้ือยืด ระยะท่ีสามเป_นระยะตลาดนัดมะพรMาวในปkจจุบัน มีการขยายพ้ืนท่ีกวMางข้ึน 

แบ\งเป_น 2 โซนดMวยกัน คือ โซนเก\าเร่ิมตMนท่ีส่ีแยก และโซนใหม\เร่ิมท่ีวัดยะลาธรรมราม  ซ่ึงในปkจจุบันน้ีตลาด

นัดมะพรMาวไดMมีการเปîดรMานขายของ มากกว\า 300 รMานคMาดMวยกัน ส้ินคMาท่ีมีความโด\งดังในตลาดนัดมะพรMาว

ส\วนใหญ\เป_นเส้ือผMามือสองตลาดนัดมะพรMาวจึงเป_นแหล\งจำหน\ายเส้ือผMามือสองท่ีโด\งดังในพ้ืนท่ีสามจังหวัด

ชายแดนภาคใตM 

 2. เสXนทางการคXาของเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว ตลาดนัดมะพรMาวมีรMานท่ีขายประจำกับ

รMานท่ีขายไม\ประจำ ผูMประกอบการส\วนใหญ\เป_นคนในพ้ืนท่ีจังหวัดยะลา และพ้ืนท่ีใกลMเคียงอย\างจังหวัด

ปkตตานี สำหรับประสบการณCการในการทำธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองน้ันมีต้ังแต\ 5 เดือน จนถึง 30 กว\าปj ซ่ึง

ธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองท่ีทำอยู\น้ันสามารถแบ\งออกเป_น 2 ประเภทดMวยกัน คือเป_นธุรกิจส\วนตัวกับเป_น

ธุรกิจท่ีสืบทอดต\อจากครอบครัว และทำการคMาขายเส้ือผMามือสองเป_นอาชีพหลัก เพราะไดMค\าตอบแทนท่ีน\า

พอใจ นอกจากน้ี ผูMประกอบการจะมีวิธีการส่ังซ้ือผ\านทางโทรศัพทC หรือไปส่ังซ้ือเองโดยตรง โดยเส้ือผMามือสอง

ท่ีนำมาจำหน\ายส\วนใหญ\นำเขMามาจากประเทศมาเลเซีย และตำบลบางปู อำเภอยะหร่ิง จังหวัดปkตตานี 

ส\วนมากผูMประกอบการจะขายปลีก และบางส\วนท่ีมีการขายส\ง ถMาเกิดว\าการขายส\งน้ันมีสินคMาเหลือก็จะนำไป

ขายปลีกอีกที และในกรณีท่ีเป_นรMานท่ีขายไม\ประจำน้ัน ก็จะมีการนำไปขายต\อในตลาดนัดต\าง ๆ เช\น ตลาด

นัดรถไฟสงขลา ตลาดนัดคลองแงะ ตลาดนัดกาหยี ตลาดยรรยง ตลาดม\วงงาม เป_นตMน สำหรับกลยุทธCการคMา

ของผูMประกอบการน้ันก็จะแตกต\างกันไป เช\น ซ้ือ 10 ช้ิน แถม 2 ช้ิน หรือลดราคาขาย 10 บาท เป_นตMน 

 3. ความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว พบว\ากลุ\มตัวอย\างส\วนใหญ\เป_น

เพศหญิง รMอยละ 57.50) มีช\วงอายุ 20-25 ปj รMอยละ 45 ประกอบอาชีพนักเรียนหรือนักศึกษา รMอยละ 45 

สถานภาพโสด รMอยละ72.50 กิจกรรมในวันหยุดของผูMบริโภคคือ พักผ\อนอยู\บMาน รMอยละ 33.85 มาใชMบริการท่ี

ตลาดนัดมะพรMาวส\วนใหญ\เป_นวันเสารC รMอยละ 52.50 โดยผูMบริโภคมีปkจจัยในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง

เน่ืองจากมีราคาถูก รMอยละ 65 มีค\าใชMจ\ายนMอยกว\า 100 บาทต\อคร้ัง รMอยละ 45 เส้ือผMามือสองส\วนใหญ\ท่ี

ผูMบริโภคเลือกซ้ือมากท่ีสุดคือเส้ือยืด รMอยละ 27.37 และนำไปสวมเอง โดยผูMบริโภคส\วนใหญ\รูMจักตลาดนัด

มะพรMาวจากการแนะนำ ซ่ึงเดินทางมาใชMบริการกับยานพาหนะส\วนบุคคล เพ่ือมาซ้ือเส้ือผMามือสอง จะเลือกซ้ือ

ตามรMานท่ัวไป ไม\มีรMานประจำในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง โดยส\วนใหญ\แลMวมาใชMบริการตลาดนัดมะพรMาว

อย\างนMอย 4 ปj และผูMบริโภคระบุไวMว\าเส้ือผMามือสองตลาดนัดมะพรMาวมีราคาถูก สินคMามีความหลากหลาย และ

ตลาดนัดมะพรMาวมีสภาพอากาศรMอน แออัด และไม\มีท่ีพัก จึงอาจเป_นอุปสรรคในการมาใชMบริการ 

 

การอภิปรายผลการวิจัย 

 

 จากผลการวิจัยสามารถอภิปรายผล ไดMดังน้ี 

 1. พัฒนาการตลาดนัดมะพรXาว มีการเปล่ียนแปลง 3 ระยะ ระยะแรกเป_นการก\อต้ังตลาดนัด

มะพรMาว เกิดข้ึนประมาณ 20 ปjกว\า ๆ จะขายบริเวณใตMตMนมะพรMาว มีการขายแบบกางร\ม แลMวแขวนเส้ือผMา 

โดยมีพ\อคMาแม\คMาท่ีมาคMาขายจำนวน 20 กว\าคน ใชMเป_นพ้ืนท่ีในการแลกเปล่ียนเส้ือผMามือสองมาต้ังแต\ด้ังเดิม 

ระยะท่ีสองเป_นระยะการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัดมะพรMาว เร่ิมมีการสรMางเป_นหMองเช\าทำเป_นล็อค ๆ 

และเร่ิมมีผูMคMาเขMามาติดต\อต้ังรMานคMาเป_นจำนวนมากข้ึน และเร่ิมนำสินคMามือสองประเภทอ่ืนเขMามาขายในตลาด

นัดมะพรMาว เช\นเคร่ืองครัว อุปกรณCเคร่ืองใชMต\าง ๆ เป_นตMน ระยะท่ีสามเป_นระยะตลาดนัดมะพรMาวในปkจจุบัน 

มีการขยายพ้ืนท่ีกวMางมากข้ึนโดยแบ\งเป_น 2 โซนดMวยกัน คือ โซนเก\าเร่ิมตMนท่ีส่ีแยก และโซนใหม\เร่ิมท่ีวัดยะลา

ธรรมราม  ซ่ึงในปkจจุบันน้ีตลาดนัดมะพรMาวไดMมีการเปîดรMานขายของมากกว\า 300 รMานคMาดMวยกัน ตลาดนัด

มะพรMาวจึงเป_นแหล\งจำหน\ายเส้ือผMามือสองท่ีโด\งดังในพ้ืนท่ีสามจังหวัดชายแดนภาคใตM ท้ังน้ีอาจเน่ืองมาจาก

ตลาดนัดมะพรMาวเป_นตลาดนัดท่ีจำหน\ายเส้ือผMามือสองมาต้ังแต\การก\อต้ังตลาดทำใหMตลาดนัดมะพรMาวเป_น

ตลาดท่ีโด\งดัง ผูMคนจากหลากหลายถ่ินเดินทางมาซ้ือเส้ือผMามือสองจากตลาดนัดมะพรMาว เน่ืองจากมีรMาน

จำนวนมากท่ีเปîดจำหน\ายเส้ือผMามือสอง ซ่ึงสอดคลMองกับกับงานวิจัยของสุทธิพงษC พรสวัสด์ิ8 ไดMศึกษาการ

เกิดข้ึน การดำรงอยู\และการเปล่ียนแปลงของตลาดโรงเกลืออำเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกMว ผลการวิจัย

พบว\าการเกิดข้ึนของตลาดนัดโรงเกลือเกิดข้ึนตามหนMาท่ีของทหาร เพ่ือควบคุมสินคMาหนีภาษีตามแนวชายแดน 

โรงเกลือเดิมเป_นสถานท่ีเก็บเกลือเพ่ือขายใหMชาวกัมพูชาตามแนวเขตชายแดนจึงกลายเป_นช่ือของจนถึง

ปkจจุบัน การเปล่ียนแปลงของตลาดโรงเกลือ 1) การเปล่ียนแปลงดMานเศรษฐกิจ จากเดิมท่ีมีการขายเกลือ

เปล่ียนมาเป_นการซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคMาและบริการหลากหลายชนิดเช\นเส้ือผMา กระเปúา เป_นตMน 2) การ

 
 

8สุทธิพงษ7 พรสวัสดิ์, “การเกิดขึ้น การดำรงอยูPและการเปลี่ยนแปลงของตลาดโรงเกลืออำเภออรัญประเทศ

จังหวัด สระแก8ว”, วิทยานิพนธ7ปริญญาโท มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี, 2555. 
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      4.2 วิเคราะหCขMอมูลโดยใชMโปรแกรมสำเร็จรูป Microsoft excel ในการวิเคราะหCขMอมูล โดยแบ\ง

การวิเคราะหCขMอมูลออกเป_น ส\วนท่ี 1 ขMอมูลท่ัวไปของผูMตอบแบบสอบถาม ประกอบไปดMวย เพศ อายุ 

สถานภาพ อาชีพ และกิจกรรมในวันหยุด วิเคราะหCโดยการคำนวณเป_นอัตราค\ารMอยละ (Percentage) แลMว

นำเสนอในรูปการพรรณนาขMอมูล และส\วนท่ี 2 พฤติกรรมการบริโภคเส้ือผMามือสอง นำมาคำนวณเป_นอัตราค\า

รMอยละ (Percentage) แลMวนำเสนอในรูปการณCพรรณนาขMอมูล 

 

ผลการวิจัย 

 จากการศึกษาพบผลการวิจัยดังน้ี 

 1. พัฒนาการตลาดนัดมะพรXาว มีการเปล่ียนแปลง 3 ระยะ ระยะแรกเป_นการก\อต้ังตลาดนัด

มะพรMาว เกิดข้ึนประมาณเกือบ 30 ปj จะขายบริเวณใตMตMนมะพรMาวจึงเป_นท่ีมาของช่ือตลาดนัดมะพรMาวจนถึง

ปkจจุบันมีการขายแบบกางร\ม แลMวแขวนเส้ือผMา โดยมีพ\อคMาแม\คMาท่ีมาคMาขายจำนวน 20 กว\าคน ใชMเป_นพ้ืนท่ี

ในการแลกเปล่ียนเส้ือผMามือสองมาต้ังแต\ด้ังเดิม ระยะท่ีสองเป_นระยะการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัด

มะพรMาว เร่ิมมีการสรMางเป_นหMองเช\าทำเป_นล็อค ๆ และเร่ิมมีผูMคMาเขMามาติดต\อต้ังรMานคMาเป_นจำนวนมากข้ึน 

สินคMาท่ีนำมาขายส\วนใหญ\เป_นเส้ือผMามือสองและเร่ิมนำสินคMามือสองประเภทอ่ืนเขMามาขายในตลาดนัด

มะพรMาว เช\น เคร่ืองครัว รองเทMา อุปกรณCเคร่ืองใชMต\าง ๆ เป_นตMน สินคMาท่ีมีความโด\งดังในตลาดนัดมะพรMาว 

ประเภทเส้ือผMา ไดMแก\ เส้ือยืด ระยะท่ีสามเป_นระยะตลาดนัดมะพรMาวในปkจจุบัน มีการขยายพ้ืนท่ีกวMางข้ึน 

แบ\งเป_น 2 โซนดMวยกัน คือ โซนเก\าเร่ิมตMนท่ีส่ีแยก และโซนใหม\เร่ิมท่ีวัดยะลาธรรมราม  ซ่ึงในปkจจุบันน้ีตลาด

นัดมะพรMาวไดMมีการเปîดรMานขายของ มากกว\า 300 รMานคMาดMวยกัน ส้ินคMาท่ีมีความโด\งดังในตลาดนัดมะพรMาว

ส\วนใหญ\เป_นเส้ือผMามือสองตลาดนัดมะพรMาวจึงเป_นแหล\งจำหน\ายเส้ือผMามือสองท่ีโด\งดังในพ้ืนท่ีสามจังหวัด

ชายแดนภาคใตM 

 2. เสXนทางการคXาของเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว ตลาดนัดมะพรMาวมีรMานท่ีขายประจำกับ

รMานท่ีขายไม\ประจำ ผูMประกอบการส\วนใหญ\เป_นคนในพ้ืนท่ีจังหวัดยะลา และพ้ืนท่ีใกลMเคียงอย\างจังหวัด

ปkตตานี สำหรับประสบการณCการในการทำธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองน้ันมีต้ังแต\ 5 เดือน จนถึง 30 กว\าปj ซ่ึง

ธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองท่ีทำอยู\น้ันสามารถแบ\งออกเป_น 2 ประเภทดMวยกัน คือเป_นธุรกิจส\วนตัวกับเป_น

ธุรกิจท่ีสืบทอดต\อจากครอบครัว และทำการคMาขายเส้ือผMามือสองเป_นอาชีพหลัก เพราะไดMค\าตอบแทนท่ีน\า

พอใจ นอกจากน้ี ผูMประกอบการจะมีวิธีการส่ังซ้ือผ\านทางโทรศัพทC หรือไปส่ังซ้ือเองโดยตรง โดยเส้ือผMามือสอง

ท่ีนำมาจำหน\ายส\วนใหญ\นำเขMามาจากประเทศมาเลเซีย และตำบลบางปู อำเภอยะหร่ิง จังหวัดปkตตานี 

ส\วนมากผูMประกอบการจะขายปลีก และบางส\วนท่ีมีการขายส\ง ถMาเกิดว\าการขายส\งน้ันมีสินคMาเหลือก็จะนำไป

ขายปลีกอีกที และในกรณีท่ีเป_นรMานท่ีขายไม\ประจำน้ัน ก็จะมีการนำไปขายต\อในตลาดนัดต\าง ๆ เช\น ตลาด

นัดรถไฟสงขลา ตลาดนัดคลองแงะ ตลาดนัดกาหยี ตลาดยรรยง ตลาดม\วงงาม เป_นตMน สำหรับกลยุทธCการคMา

ของผูMประกอบการน้ันก็จะแตกต\างกันไป เช\น ซ้ือ 10 ช้ิน แถม 2 ช้ิน หรือลดราคาขาย 10 บาท เป_นตMน 

 3. ความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว พบว\ากลุ\มตัวอย\างส\วนใหญ\เป_น

เพศหญิง รMอยละ 57.50) มีช\วงอายุ 20-25 ปj รMอยละ 45 ประกอบอาชีพนักเรียนหรือนักศึกษา รMอยละ 45 

สถานภาพโสด รMอยละ72.50 กิจกรรมในวันหยุดของผูMบริโภคคือ พักผ\อนอยู\บMาน รMอยละ 33.85 มาใชMบริการท่ี

ตลาดนัดมะพรMาวส\วนใหญ\เป_นวันเสารC รMอยละ 52.50 โดยผูMบริโภคมีปkจจัยในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง

เน่ืองจากมีราคาถูก รMอยละ 65 มีค\าใชMจ\ายนMอยกว\า 100 บาทต\อคร้ัง รMอยละ 45 เส้ือผMามือสองส\วนใหญ\ท่ี

ผูMบริโภคเลือกซ้ือมากท่ีสุดคือเส้ือยืด รMอยละ 27.37 และนำไปสวมเอง โดยผูMบริโภคส\วนใหญ\รูMจักตลาดนัด

มะพรMาวจากการแนะนำ ซ่ึงเดินทางมาใชMบริการกับยานพาหนะส\วนบุคคล เพ่ือมาซ้ือเส้ือผMามือสอง จะเลือกซ้ือ

ตามรMานท่ัวไป ไม\มีรMานประจำในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง โดยส\วนใหญ\แลMวมาใชMบริการตลาดนัดมะพรMาว

อย\างนMอย 4 ปj และผูMบริโภคระบุไวMว\าเส้ือผMามือสองตลาดนัดมะพรMาวมีราคาถูก สินคMามีความหลากหลาย และ

ตลาดนัดมะพรMาวมีสภาพอากาศรMอน แออัด และไม\มีท่ีพัก จึงอาจเป_นอุปสรรคในการมาใชMบริการ 

 

การอภิปรายผลการวิจัย 

 

 จากผลการวิจัยสามารถอภิปรายผล ไดMดังน้ี 

 1. พัฒนาการตลาดนัดมะพรXาว มีการเปล่ียนแปลง 3 ระยะ ระยะแรกเป_นการก\อต้ังตลาดนัด

มะพรMาว เกิดข้ึนประมาณ 20 ปjกว\า ๆ จะขายบริเวณใตMตMนมะพรMาว มีการขายแบบกางร\ม แลMวแขวนเส้ือผMา 

โดยมีพ\อคMาแม\คMาท่ีมาคMาขายจำนวน 20 กว\าคน ใชMเป_นพ้ืนท่ีในการแลกเปล่ียนเส้ือผMามือสองมาต้ังแต\ด้ังเดิม 

ระยะท่ีสองเป_นระยะการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนในตลาดนัดมะพรMาว เร่ิมมีการสรMางเป_นหMองเช\าทำเป_นล็อค ๆ 

และเร่ิมมีผูMคMาเขMามาติดต\อต้ังรMานคMาเป_นจำนวนมากข้ึน และเร่ิมนำสินคMามือสองประเภทอ่ืนเขMามาขายในตลาด

นัดมะพรMาว เช\นเคร่ืองครัว อุปกรณCเคร่ืองใชMต\าง ๆ เป_นตMน ระยะท่ีสามเป_นระยะตลาดนัดมะพรMาวในปkจจุบัน 

มีการขยายพ้ืนท่ีกวMางมากข้ึนโดยแบ\งเป_น 2 โซนดMวยกัน คือ โซนเก\าเร่ิมตMนท่ีส่ีแยก และโซนใหม\เร่ิมท่ีวัดยะลา

ธรรมราม  ซ่ึงในปkจจุบันน้ีตลาดนัดมะพรMาวไดMมีการเปîดรMานขายของมากกว\า 300 รMานคMาดMวยกัน ตลาดนัด

มะพรMาวจึงเป_นแหล\งจำหน\ายเส้ือผMามือสองท่ีโด\งดังในพ้ืนท่ีสามจังหวัดชายแดนภาคใตM ท้ังน้ีอาจเน่ืองมาจาก

ตลาดนัดมะพรMาวเป_นตลาดนัดท่ีจำหน\ายเส้ือผMามือสองมาต้ังแต\การก\อต้ังตลาดทำใหMตลาดนัดมะพรMาวเป_น

ตลาดท่ีโด\งดัง ผูMคนจากหลากหลายถ่ินเดินทางมาซ้ือเส้ือผMามือสองจากตลาดนัดมะพรMาว เน่ืองจากมีรMาน

จำนวนมากท่ีเปîดจำหน\ายเส้ือผMามือสอง ซ่ึงสอดคลMองกับกับงานวิจัยของสุทธิพงษC พรสวัสด์ิ8 ไดMศึกษาการ

เกิดข้ึน การดำรงอยู\และการเปล่ียนแปลงของตลาดโรงเกลืออำเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกMว ผลการวิจัย

พบว\าการเกิดข้ึนของตลาดนัดโรงเกลือเกิดข้ึนตามหนMาท่ีของทหาร เพ่ือควบคุมสินคMาหนีภาษีตามแนวชายแดน 

โรงเกลือเดิมเป_นสถานท่ีเก็บเกลือเพ่ือขายใหMชาวกัมพูชาตามแนวเขตชายแดนจึงกลายเป_นช่ือของจนถึง

ปkจจุบัน การเปล่ียนแปลงของตลาดโรงเกลือ 1) การเปล่ียนแปลงดMานเศรษฐกิจ จากเดิมท่ีมีการขายเกลือ

เปล่ียนมาเป_นการซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคMาและบริการหลากหลายชนิดเช\นเส้ือผMา กระเปúา เป_นตMน 2) การ

 
 

8สุทธิพงษ7 พรสวัสดิ์, “การเกิดขึ้น การดำรงอยูPและการเปลี่ยนแปลงของตลาดโรงเกลืออำเภออรัญประเทศ

จังหวัด สระแก8ว”, วิทยานิพนธ7ปริญญาโท มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี, 2555. 



242 การประชุมวิชาการระดับชาติครั้งที่ 12

เปล่ียนแปลงดMานสังคมในตลาดโรงเกลือข้ึนมาจากสังคมเกษตรกรรมไปสู\สังคมทันสมัยเกิดเป_นแหล\งท\องเท่ียว

ท่ีมีคนหลากหลายเช้ือชาติเขMามาเก่ียวขMอง 

    3) การเปล่ียนแปลงดMานสภาพแวดลMอมตลาดโรงเกลือเป_นทุ\งนา ปùาละเมาะ ต\อมามีการปรับปรุง

สภาพแวดลMอมโดยมีอาคารเพ่ิมข้ึนมากมายในบริเวณตลาด และงานวิจัยของสุรศักด์ิ บุญรอดและเก็ตถวา บุญ

ปราการ (2557)9 ไดMศึกษาพลวัตของตลาดนัดเกาะหมีจากตลาดผลผลิตทางการเกษตรสู\ตลาดการคMาเส้ือผMามือ

สอง ผลการวิจัยพบว\าตลาดนัดเกาะหมีมีการเปล่ียนแปลงเป_น 3 ระยะ ระยะแรกเป_นระยะการก\อต้ังตลาดนัด

เกาะหมีใชMเป_นพ้ืนท่ีแลกเปล่ียนผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนมุสลิม ระยะท่ีสอง เป_นช\วงของการเขMามาของ

สินคMาอุปโภคบริโภคมีการปรับท่ีต้ังทำเลใหMมีความสะดวก ระยะท่ีสาม เป_นช\วงของการเขMามาของสินคMาเส้ือผMา

มือสอง 

 2. เสXนทางการคXาของเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว มีรMานท่ีขายประจำกับรMานท่ีขายไม\ประจำ 

ผูMประกอบการส\วนใหญ\เป_นคนในพ้ืนท่ีจังหวัดยะลา และพ้ืนท่ีใกลMเคียงอย\างจังหวัดปkตตานี สำหรับ

ประสบการณCการในการทำธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองน้ันมีต้ังแต\ 5 เดือน จนถึง 30 กว\าปj ซ่ึงธุรกิจการคMา

เส้ือผMามือสองท่ีทำอยู\น้ัน สามารถแบ\งออกเป_น 2 ประเภทดMวยกัน คือ เป_นธุรกิจส\วนตัวกับเป_นธุรกิจท่ีสืบทอด

ต\อจากครอบครัว และทำการคMาขายเส้ือผMามือสองเป_นอาชีพหลัก เพราะไดMค\าตอบแทนท่ีน\าพอใจ นอกจากน้ี 

ผูMประกอบการจะมีวิธีการส่ังซ้ือผ\านทางโทรศัพทC หรือไปส่ังซ้ือเองโดยตรง โดยเส้ือผMามือสองท่ีนำมาจำหน\าย

ส\วนใหญ\นำเขMามาจากประเทศมาเลเซีย และตำบลบางปู อำเภอยะหร่ิง จังหวัดปkตตานี ส\วนมาก

ผูMประกอบการจะขายปลีก และบางส\วนท่ีมีการขายส\ง ถMาเกิดว\าการขายส\งน้ันมีสินคMาเหลือก็จะนำไปขายปลีก

อีกที และในกรณีท่ีเป_นรMานท่ีขายไม\ประจำน้ัน ก็จะมีการนำไปขายต\อในตลาดนัดต\าง ๆ เช\น ตลาดนัดรถไฟ

สงขลา ตลาดนัดคลองแงะ ตลาดนัดกาหยี ตลาดยรรยง ตลาดม\วงงาม เป_นตMน สำหรับกลยุทธCการคMาของ

ผูMประกอบการน้ันก็จะแตกต\างกันไป เช\น ซ้ือ 10 ช้ิน แถม 2 ช้ิน ,ลดราคาขาย 10 บาท เป_นตMน ซ่ึงสอดคลMอง

กับแนวคิดของเนาวรัตนC รัตนพลแสน (2543)10 ไดMทำการศึกษาเร่ือง ธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองบMานหัวแฮด 

อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุC สรุปผลไดMว\า ผูMประกอบการส\วนใหญ\เป_นเพศชาย ทำเป_นธุรกิจครอบครัว 

ทำการคMาขายเส้ือผMามือสองเป_นธุรกิจเสริมจากอาชีพหลัก เพราะไดMค\าตอบแทนท่ีน\าพอใจนอกจากน้ี การ

กำหนดราคาเส้ือผMาจะอยู\ในระดับสูงถMาเป_นผMาท่ีเขMามาใหม\ ส\วนมากผูMประกอบการ จะขายปลีก และ

บริหารงานเพียงคนเดียว เพราะมีอิสระและค\าใชMจ\ายต่ำ ในดMานของการจัดสินคMาเป_นเพียงการจัดแบ\งประเภท

สินคMา โดยไม\เนMนความสวยงาม สำหรับปkจจัยท่ีกำหนดใหMเกิดการซ้ือสินคMาน้ันคือ ราคาถูก สินคMามีสภาพดี 

และมีใหMเลือกมาก 

 
 9สุรศักดิ์ บุญรอด และเก็ตถวา บุญปราการ, “พลวัตของตลาดนัดเกาะหมี:จากตลาดผลผลิตทางการเกษตรสูiตลาด

การคfาเสื้อผfามือสอง”, วารสารศิลปะศาสตรVมหาวิทยาลัยสงขลานครินทรV, ปsที่ 6 ฉบับที่ 1 (เดือนมกราคม-มิถุนายน 2557): 

92-105. 

 10เนาวรัตน7 รัตนพลแสน, “ธุรกิจการค8าเสื้อผ8ามือสอง บ8านหัวแฮด อำเภอกมลาไสย  

จังหวัดกาฬสินธุV”, รายงานผลการวิจัย มหาวิทยาลัยมหาสารคาม, 2543. 

 3. ความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว พบว\า กลุ\มตัวอย\างส\วนใหญ\เป_นเพศ

หญิง จำนวน 23 คน (รMอยละ 57.50) มีช\วงอายุ 20-25 ปj จำนวน 18 คน (รMอยละ 45) ประกอบอาชีพนักเรียน/

นักศึกษา จำนวน 22 คน (รMอยละ 45) มีสถานภาพโสด จำนวน 29 คน (รMอยละ 72.50) ซ่ึงสอดคลMองกับทวีศักด์ิ รัก

การดี (2554) ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเส้ือผMามือสองของประชากรในอำเภอเมือง จังหวัดชุมพร ผลการวิจัย

พบว\ากลุ\มตัวอย\าง ส\วนใหญ\เป_นเพศหญิงมีช\วงอายุระหว\าง 21-25 ปj ประกอบอาชีพรับจMางท่ัวไปหรืออาชีพอิสระ

และมีรายไดMเฉล่ีย 5,001-10,000 บาทต\อเดือน ผูMบริโภคมีเหตุผลในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง เน่ืองจากมีราคาถูก

มากท่ีสุดและนำไปสวมใส\เอง มีความถ่ีในการเลือกซ้ือ 1 คร้ังต\อเดือน มีค\าใชMจ\ายนMอยกว\า 100 บาทต\อคร้ัง 

ผูMบริโภคใหMความสำคัญกับปkจจัยทางการตลาด ในดMานราคาอยู\ในระดับมากโดยมีค\าเฉล่ีย 3.46 และใหMความสำคัญ

กับปkจจัยทางจิตวิทยาในดMานบุคลิกภาพอยู\ในระดับมากโดยมีค\าเฉล่ีย 3.42. จากการสำรวจความนิยมในการเลือก

ซ้ือเส้ือผMามือสอง ในตลาดนัดมะพรMาวพบว\าผูMบริโภคมีปkจจัยในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองเน่ืองจากมีราคาถูก 

จำนวน 26 คน (รMอยละ 65)  มีค\าใชMจ\ายนMอยกว\า 100 บาทต\อคร้ัง จำนวน 18 คน (รMอยละ 45) ซ่ึงสอดคลMองกับ

สุทธาสินี แกMวขอด (2553) ไดMทำการวิจัยเร่ือง ปkจจัยท่ีมีอิทธิพลต\อการเลือกซ้ือสินคMามือสองของนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรCมหาวิทยาลัยเชียงใหม\ โดยการเก็บขMอมูลจากแบบสอบถามจากกลุ\มตัวอย\าง ซ่ึงเป_นนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรCมหาวิทยาลัยเชียงใหม\ จำนวน 300 คน เพ่ือศึกษาว\า พฤติกรรมการซ้ือสินคMามือสองและปkจจัยท่ีมี

อิทธิพลต\อการบริโภคสินคMามือสองของกลุ\มตัวอย\างเป_นอย\างไร สรุปไดMว\า ส\วนใหญ\กลุ\มตัวอย\างจะเลือกสินคMามือ

สองกับเพ่ือน โดยใชMเงินในแต\ละคร้ัง 50-100 บาท สินคMาท่ีนิยมซ้ือคือ ประเภทเคร่ืองแต\งกาย  

 จากการสำรวจความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง ในตลาดนัดมะพรMาวพบว\าผูMบริโภคระบุไวMว\า

ขMอดีของเส้ือผMามือสองตลาดนัดมะพรMาวมีราคาถูก ขMอเสียของเส้ือผMามือสองตลาดนัดมะพรMาวไม\ไดMจัดหรือแยก

ประเภทของเส้ือผMา จุดเด\นของตลาดนัดมะพรMาวสินคMามีความหลากหลาย จุดดMอยของตลาดนัดมะพรMาว

อากาศรMอน แออัด และไม\มีท่ีพัก ซ่ึงสอดคลMองกับ ตันติมา มะลิทิพยC(2554)11 ไดMวิจัยเร่ือง ทัศนคติของ

ผูMบริโภคท่ีมีต\อเส้ือผMามือสอง ในอำเภอสุไหงโกลก จังหวัดนราธิวาส โดยการเก็บรวมขMอมูล จากแบบสอบถาม

จากกลุ\มตัวอย\างซ่ึงเป_นผูMบริโภคท่ีใชMบริการสินคMามือสองจำนวน 335 คน เพ่ือศึกษาระดับการรับรูMเก่ียวกับ

เส้ือผMามือสอง ระดับทัศนคติของผูMบริโภคและนำขMอมูลมาเปรียบความเช่ือมโยงกัน โดยมีผลสรุปส\วนหน่ึงใน

ดMานทัศนคติของผูMบริโภคท่ีมีต\อเส้ือผMามือสองท้ัง 4 ดMานออกมาว\า ส\วนใหญ\เห็นดMวยว\า เส้ือผMามือสองเป_น

สินคMามีความหลากหลายในดMานของราคาท่ีมีความเหมาะสมตรงกับคุณภาพของสินคMา และราคามีหลายระดับ

ใหMเลือกต\อมาดMานช\องทางการจำหน\าย พบว\า คนส\วนใหญ\เห็นดMวยว\าหาซ้ือไดMง\าย และสุดทMายในดMานการ

ส\งเสริมการตลาดอยู\ในระดับไม\แน\ใจเป_นส\วนใหญ\ เพราะรMานคMาเหล\าน้ีไม\มีการจัดวางสินคMาใหMสวยงาม

เพียงพอ ซ่ึงอาจเป_นส\วนท่ีส\งผลต\อกระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูMบริโภค 

 

 
 

11ตันติมา มะลิทิพย7, “ทัศนคติของผู8บริโภคที่มีตPอเสื้อผ8ามือสองในอำเภอสุไหงโกลก  

จังหวัดนราธิวาส”, มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา, 2554. 
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เปล่ียนแปลงดMานสังคมในตลาดโรงเกลือข้ึนมาจากสังคมเกษตรกรรมไปสู\สังคมทันสมัยเกิดเป_นแหล\งท\องเท่ียว

ท่ีมีคนหลากหลายเช้ือชาติเขMามาเก่ียวขMอง 

    3) การเปล่ียนแปลงดMานสภาพแวดลMอมตลาดโรงเกลือเป_นทุ\งนา ปùาละเมาะ ต\อมามีการปรับปรุง

สภาพแวดลMอมโดยมีอาคารเพ่ิมข้ึนมากมายในบริเวณตลาด และงานวิจัยของสุรศักด์ิ บุญรอดและเก็ตถวา บุญ

ปราการ (2557)9 ไดMศึกษาพลวัตของตลาดนัดเกาะหมีจากตลาดผลผลิตทางการเกษตรสู\ตลาดการคMาเส้ือผMามือ

สอง ผลการวิจัยพบว\าตลาดนัดเกาะหมีมีการเปล่ียนแปลงเป_น 3 ระยะ ระยะแรกเป_นระยะการก\อต้ังตลาดนัด

เกาะหมีใชMเป_นพ้ืนท่ีแลกเปล่ียนผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนมุสลิม ระยะท่ีสอง เป_นช\วงของการเขMามาของ

สินคMาอุปโภคบริโภคมีการปรับท่ีต้ังทำเลใหMมีความสะดวก ระยะท่ีสาม เป_นช\วงของการเขMามาของสินคMาเส้ือผMา

มือสอง 

 2. เสXนทางการคXาของเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว มีรMานท่ีขายประจำกับรMานท่ีขายไม\ประจำ 

ผูMประกอบการส\วนใหญ\เป_นคนในพ้ืนท่ีจังหวัดยะลา และพ้ืนท่ีใกลMเคียงอย\างจังหวัดปkตตานี สำหรับ

ประสบการณCการในการทำธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองน้ันมีต้ังแต\ 5 เดือน จนถึง 30 กว\าปj ซ่ึงธุรกิจการคMา

เส้ือผMามือสองท่ีทำอยู\น้ัน สามารถแบ\งออกเป_น 2 ประเภทดMวยกัน คือ เป_นธุรกิจส\วนตัวกับเป_นธุรกิจท่ีสืบทอด

ต\อจากครอบครัว และทำการคMาขายเส้ือผMามือสองเป_นอาชีพหลัก เพราะไดMค\าตอบแทนท่ีน\าพอใจ นอกจากน้ี 

ผูMประกอบการจะมีวิธีการส่ังซ้ือผ\านทางโทรศัพทC หรือไปส่ังซ้ือเองโดยตรง โดยเส้ือผMามือสองท่ีนำมาจำหน\าย

ส\วนใหญ\นำเขMามาจากประเทศมาเลเซีย และตำบลบางปู อำเภอยะหร่ิง จังหวัดปkตตานี ส\วนมาก

ผูMประกอบการจะขายปลีก และบางส\วนท่ีมีการขายส\ง ถMาเกิดว\าการขายส\งน้ันมีสินคMาเหลือก็จะนำไปขายปลีก

อีกที และในกรณีท่ีเป_นรMานท่ีขายไม\ประจำน้ัน ก็จะมีการนำไปขายต\อในตลาดนัดต\าง ๆ เช\น ตลาดนัดรถไฟ

สงขลา ตลาดนัดคลองแงะ ตลาดนัดกาหยี ตลาดยรรยง ตลาดม\วงงาม เป_นตMน สำหรับกลยุทธCการคMาของ

ผูMประกอบการน้ันก็จะแตกต\างกันไป เช\น ซ้ือ 10 ช้ิน แถม 2 ช้ิน ,ลดราคาขาย 10 บาท เป_นตMน ซ่ึงสอดคลMอง

กับแนวคิดของเนาวรัตนC รัตนพลแสน (2543)10 ไดMทำการศึกษาเร่ือง ธุรกิจการคMาเส้ือผMามือสองบMานหัวแฮด 

อำเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุC สรุปผลไดMว\า ผูMประกอบการส\วนใหญ\เป_นเพศชาย ทำเป_นธุรกิจครอบครัว 

ทำการคMาขายเส้ือผMามือสองเป_นธุรกิจเสริมจากอาชีพหลัก เพราะไดMค\าตอบแทนท่ีน\าพอใจนอกจากน้ี การ

กำหนดราคาเส้ือผMาจะอยู\ในระดับสูงถMาเป_นผMาท่ีเขMามาใหม\ ส\วนมากผูMประกอบการ จะขายปลีก และ

บริหารงานเพียงคนเดียว เพราะมีอิสระและค\าใชMจ\ายต่ำ ในดMานของการจัดสินคMาเป_นเพียงการจัดแบ\งประเภท

สินคMา โดยไม\เนMนความสวยงาม สำหรับปkจจัยท่ีกำหนดใหMเกิดการซ้ือสินคMาน้ันคือ ราคาถูก สินคMามีสภาพดี 

และมีใหMเลือกมาก 

 
 9สุรศักดิ์ บุญรอด และเก็ตถวา บุญปราการ, “พลวัตของตลาดนัดเกาะหมี:จากตลาดผลผลิตทางการเกษตรสูiตลาด

การคfาเสื้อผfามือสอง”, วารสารศิลปะศาสตรVมหาวิทยาลัยสงขลานครินทรV, ปsที่ 6 ฉบับที่ 1 (เดือนมกราคม-มิถุนายน 2557): 

92-105. 

 10เนาวรัตน7 รัตนพลแสน, “ธุรกิจการค8าเสื้อผ8ามือสอง บ8านหัวแฮด อำเภอกมลาไสย  

จังหวัดกาฬสินธุV”, รายงานผลการวิจัย มหาวิทยาลัยมหาสารคาม, 2543. 

 3. ความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผXามือสองในตลาดนัดมะพรXาว พบว\า กลุ\มตัวอย\างส\วนใหญ\เป_นเพศ

หญิง จำนวน 23 คน (รMอยละ 57.50) มีช\วงอายุ 20-25 ปj จำนวน 18 คน (รMอยละ 45) ประกอบอาชีพนักเรียน/

นักศึกษา จำนวน 22 คน (รMอยละ 45) มีสถานภาพโสด จำนวน 29 คน (รMอยละ 72.50) ซ่ึงสอดคลMองกับทวีศักด์ิ รัก

การดี (2554) ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเส้ือผMามือสองของประชากรในอำเภอเมือง จังหวัดชุมพร ผลการวิจัย

พบว\ากลุ\มตัวอย\าง ส\วนใหญ\เป_นเพศหญิงมีช\วงอายุระหว\าง 21-25 ปj ประกอบอาชีพรับจMางท่ัวไปหรืออาชีพอิสระ

และมีรายไดMเฉล่ีย 5,001-10,000 บาทต\อเดือน ผูMบริโภคมีเหตุผลในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง เน่ืองจากมีราคาถูก

มากท่ีสุดและนำไปสวมใส\เอง มีความถ่ีในการเลือกซ้ือ 1 คร้ังต\อเดือน มีค\าใชMจ\ายนMอยกว\า 100 บาทต\อคร้ัง 

ผูMบริโภคใหMความสำคัญกับปkจจัยทางการตลาด ในดMานราคาอยู\ในระดับมากโดยมีค\าเฉล่ีย 3.46 และใหMความสำคัญ

กับปkจจัยทางจิตวิทยาในดMานบุคลิกภาพอยู\ในระดับมากโดยมีค\าเฉล่ีย 3.42. จากการสำรวจความนิยมในการเลือก

ซ้ือเส้ือผMามือสอง ในตลาดนัดมะพรMาวพบว\าผูMบริโภคมีปkจจัยในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสองเน่ืองจากมีราคาถูก 

จำนวน 26 คน (รMอยละ 65)  มีค\าใชMจ\ายนMอยกว\า 100 บาทต\อคร้ัง จำนวน 18 คน (รMอยละ 45) ซ่ึงสอดคลMองกับ

สุทธาสินี แกMวขอด (2553) ไดMทำการวิจัยเร่ือง ปkจจัยท่ีมีอิทธิพลต\อการเลือกซ้ือสินคMามือสองของนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรCมหาวิทยาลัยเชียงใหม\ โดยการเก็บขMอมูลจากแบบสอบถามจากกลุ\มตัวอย\าง ซ่ึงเป_นนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรCมหาวิทยาลัยเชียงใหม\ จำนวน 300 คน เพ่ือศึกษาว\า พฤติกรรมการซ้ือสินคMามือสองและปkจจัยท่ีมี

อิทธิพลต\อการบริโภคสินคMามือสองของกลุ\มตัวอย\างเป_นอย\างไร สรุปไดMว\า ส\วนใหญ\กลุ\มตัวอย\างจะเลือกสินคMามือ

สองกับเพ่ือน โดยใชMเงินในแต\ละคร้ัง 50-100 บาท สินคMาท่ีนิยมซ้ือคือ ประเภทเคร่ืองแต\งกาย  

 จากการสำรวจความนิยมในการเลือกซ้ือเส้ือผMามือสอง ในตลาดนัดมะพรMาวพบว\าผูMบริโภคระบุไวMว\า
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11ตันติมา มะลิทิพย7, “ทัศนคติของผู8บริโภคที่มีตPอเสื้อผ8ามือสองในอำเภอสุไหงโกลก  

จังหวัดนราธิวาส”, มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา, 2554. 
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ขXอเสนอแนะ 

 ผูMวิจัยมีขMอเสนอแนะดังต\อไปน้ี 

 1. ขXอเสนอแนะจากการวิจัย 

      1.1 ควรจัดสรรพ้ืนท่ีตลาดนัดมะพรMาว ใหMเป_นระเบียบโดยการแบ\งโซนการขายใหMชัดเจน 

      1.2 ควรมีการวางจำหน\ายเส้ือยืดเพ่ิมข้ึนและมีการจัดวางหรือแยกประเภทของเส้ือผMามือสองใหM

ชัดเจน 

      1.3 ควรมีการต้ังจุดท่ีพักอาศัย และสถานท่ีจอดรถ เพ่ือลดการจราจรติดขัด สำหรับผูMบริโภคท่ีมา

ใชMบริการตลาดนัดมะพรMาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 

 จากการวิจัยคร้ังน้ีสามารถนำไปใชMเพ่ือเป_นแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงการจัดการตลาดนัด

มะพรMาวในอนาคตใหMมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 

 2. ขXอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต?อไป 

      2.1 ควรศึกษาความนิยมของผูMบริโภคในการเลือกซ้ือสินคMามือสองประเภทอ่ืน  

      2.2 ควรศึกษาในประเด็นทัศนคติของผูMประกอบการและผูMบริโภคต\อราคาสินคMาในตลาดนัด

บริเวณใกลMเคียง 
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