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การวิจัยเรื ่องนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1. เพื่อศึกษาความสามารถด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์     
เพ่ือการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัด
ปัตตานี 2. เพื่อศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเพื่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
แม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี  3. เพื่อเพิ่มความหลากหลายของการ
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นาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี  โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสาน ประกอบด้วยการวิจัย       
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ระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพรัฐวิสาหกิจ มีรายได้เฉลี่ย 10,001-30,000 และมีประสบการณ์ใน
การทำงาน 4-7 ปี  
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การตลาดของวิสาหกิจชุมชน อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ .05 และด้านการสร้างจิตสำนึกด้านสิ่งแวดล้อม
และด้านการบูรณาการที่หลากหลายไม่มีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน 
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พบว่า ด้านการรวมกลุ่มและระดมของสมาชิก ด้านกระบวนการส่งออกของวิสาหกิจ มีความสัมพันธ์
กับต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ .05 และด้านการกำหนด
มาตรฐานของวิสาหกิจชุมชน ไม่มีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน แม่บ้าน
เกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี 
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Abstract 
   
  The objectives of this research were: 1. To study the ability of product 
development for marketing promotion of community enterprises of Ban Na Ket 
Housewives Farmers Group. Khok Pho District 2. To study the development of rice 
products for marketing promotion of community enterprises of Ban Na Ket Housewives 
Farmers Group. Khok Pho District Pattani Province 3. To increase the diversity of rice 
product development for marketing promotion of community enterprises, Ban Na Ket 
Housewives Farmers Group. Khok Pho District Pattani Province by using integrated 
research methodology It consisted of a quantitative research of 400 participants and a 
qualitative research using in-depth interview methods. There were 13 key informants. 
Most of the users who used the service were female, aged 41-60 years, bachelor's 
degree. Occupation of state enterprises have average income 10,001-30,000 and have 
4-7 years working experience 
   Hypothesis Test 1 The results of the analysis of product capability factors 
revealed that in the aspect of raising awareness and public participation. It is related 
to the marketing promotion of community enterprises. Significantly at the .05 level, 
environmental awareness and diversification aspects were not related to the marketing 
promotion of community enterprises. Farmer's housewife at Ban Na Ket Khok Pho 
District Pattani Province 
   The second hypothesis test result of data analysis of rice product development 
factors revealed that the grouping and mobilization of members in terms of the export 
process of enterprises It is related to the marketing promotion of community 
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enterprises. Significantly at the .05 level and the standard setting of community 
enterprises. There is no relationship with the marketing promotion of community 
enterprises. Farmer's housewife at Ban Na Ket Khok Pho District Pattani Province 

Keywords: product development; rice products; Marketing promotion of community 
enterprises  
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเพ่ือการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน กลุ่ม 
 แม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี เล่มนี้เสร็จและสมบูรณ์ทุกประการได้นั้น 
ต้องขอขอบพระคุณท่านอาจารย์ที่ปรึกษาหลักตั้งแต่เริ่มต้นกระทั่งโครงการจนเสร็จสมบูรณ์ ผู้วิจัย
ได้รับความอนุเคราะห์ ความเมตตากรุณาในการให้คำปรึกษาการตลอดจนการให้ความสำคัญใน
รายละเอียดผู้วิจัยเล็งเห็นถึงความปรารถนาดีที่ท่านอาจารย์ให้ด้วยดีตลอดมา ทำให้ผู้วิจัยรู้ สึกซาบซึ้ง
เป็นอย่างยิ่งในความอนุเคราะห์ ผู้วิจัยจึงขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 
  ผู้วิจัยขอขอบคุณประธานกรรมการ ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบเครื่องมือ และผู้ให้คำแนะนำใน
ด้านสถิติ ผู้วิจัยรับรู้ถึงคุณค่าที่ท่านอาจารย์มอบให้ ตลอดจนได้รับมิติมุมมองแนวคิดใหม่ ๆ จากท่าน
อาจารย์ทุกท่านซึ่งเป็นคุณประโยชน์อย่างยิ่ง ผู้วิจัยขอขอบคุณเป็นอย่างสูง 
  นอกจากนี้ผู้ที่ส่วนเกี่ยวข้องและผู้ให้ข้อมูลสำคัญทุกท่านที่ตอบแบบสอบถามที่อำนวยความ
สะดวกสละเวลาทำให้งานวิจัยนี้ลุล่วงไปด้วยดี รวมทั้งคณะอาจารย์ผู้ทรงคุณวุฒิหลากลายสาขาวิชาที่
ล้วนแล้วแต่เป็นผู้มีชื่อเสียงมีองค์ความรู้ความเชี่ยวชาญมีประสบการณ์ที่ดีที่สำคัญเป็นผู้ที่ประสิทธิ์
ประสาทถ่ายทอดองค์ความรู้ ทำให้ผู้วิจัยสามารถบูรณการงานวิจัยจนตกผลึกยิ่งไปกว่านั้นสามารถ
นำไปประยุกต์ใช้ได้จริงในการประกอบวิชาชีพทำให้ผู้วิจัยซาบซึ้งเป็นอย่างยิ่ง 
  สุดท้ายนี้คุณประโยชน์อันเกิดจากโครงการนี้ผู้วิจัยขอมอบให้กับและคณาจารย์ซึ่งเป็นที่รัก
และเคารพยิ่ง ตลอดจนผู้มีพระคุณทุกท่านหากมีข้อบกพร่องประการใด ๆ ผู้วิจัยขอน้อมรับทุก
ประการ 
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              ผลิตภัณฑ์จากข้าว (การกำหนดมาตรฐานการผลิตของผลิตภัณฑ์จาก 
              ข้าว) 
   4.9      ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานการพัฒนา 
              ผลิตภัณฑ์จากข้าว (การรวมกลุ่มและระดมของสมาชิก) 
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สารบัญตาราง (ต่อ) 

เรื่อง หน้า 
 

   4.10     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานการพัฒนา 
              ผลิตภัณฑ์จากข้าว (กระบวนการส่งออกของวิสาหกิจ) 
   4.11     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานรูปแบบการ  
              ส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ  
              อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี (โดยรวม) 
   4.12     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานรูปแบบการ   
              ส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ  
              อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี (การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์) 
   4.13     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานรูปแบบการ 
              ส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ  
              อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี (การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับ 
              ผลิตภัณฑ์) 
   4.14     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานรูปแบบการ 
              ส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ  
              อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี (การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้ 
              เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย) 
   4.15     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานรูปแบบการ 
              ส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ  
              อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี (การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์) 
   4.16     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานรูปแบบการ 
              ส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ  
              อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี (การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยการ 
              นำภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ร่วมกับเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ใน 
              กระบวนการผลิต) 
 
 

90 
 

91 
 
 

92 
 
 

93 
 
 
 

94 
 
 
 

95 
 
 

96 
 
 
 
 
 

  



ญ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

เรื่อง หน้า 

   4.17     ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานรูปแบบการ 
              ส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ  
              อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี (การพัฒนาลักษณะของผลิตภัณฑ์ เช่น  
              สี กลิ่น รส เนื้อสัมผัส) 
   4.18     วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านความสามารถด้านผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจ 
              ชุมชนมีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน  
              แม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี  
              (การสร้างความตระหนัก) 
   4.19     วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านความสามารถด้านผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจ 
              ชุมชนมีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน  
              แม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี  
              (การสร้างจิตสำนึกด้านสิ่งแวดล้อม) 
   4.20     วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านความสามารถด้านผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจ 
              ชุมชนมีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน  
              แม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี  
              (การมีส่วนร่วมของประชาชน) 
   4.21     วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านความสามารถด้านผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจ 
              ชุมชนมีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน  
              แม่บ ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธ ิ ์  จ ังหว ัดปัตตานี  
              (การบูรณาการจากความหลากหลาย) 
   4.22     วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวมีความสัมพันธ์ 
              ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน แม่บ้านเกษตรกรบ้านนา 
              เกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี(การกำหนดมาตรฐานการผลิตของ 
              ผลิตภัณฑ์จากข้าว) 
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   4.23     วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวมีความสัมพันธ์ 
              ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน แม่บ้านเกษตรกรบ้านนา 
              เกตุ อำเภอโคกโพธิ ์ จังหวัดปัตตานี (การรวมกลุ ่มและระดมของ 
              สมาชิก) 
   4.24     วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวมีความสัมพันธ์ 
              ต่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจชุมชน แม่บ้านเกษตรกรบ้านนา 
              เกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี(กระบวนการส่งออกของวิสาหกิจ) 
   5.1      การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวเพื่อการส่งเสริมการตลาดของวิสาหกิจ  
             ชุมชน กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาเกตุ อำเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี  
             เชิงปฏิบัติการมีส่วนร่วม (Participatory Action Research : PAR) 
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เรื่อง   หน้า 

   1.1      มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ข้าว 1 
   1.2      ระดับของผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวไทย 2 
   1.3      ความท้ายทายของผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว 3 
   2.1      ลักษณะของข้าว  11 
   2.2      กรอบแนวคิดการวิจัย 
   5.1      องค์ความรู้ใหม่  
 

69 
115 

  
  

 


